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A kézikonyv a CROSSDEST - Cross-border destination development for inclusive and sustainable tourism
in the Slovenian-Hungarian border region cim(, Interreg Szlovénia—-Magyarorszag 2021-2027 program
keretében megvaldsulé projekt keretében késziilt.

A projekt célja, hogy a szlovén-magyar hatarmenti térségben létrejojjon egy egységes, fenntarthato,
,20ld” turisztikai desztinacio, amely a nemzetkozi Green Destinations (GD) és Global Sustainable
Tourism Council (GSTC) standardoknak megfelelé mingsitési rendszerre épiil.

A program kozponti torekvése, hogy a fenntarthatosag, a hozzaférhetoség és a mindség egységes
szempontok mentén jelenjen meg mind a turisztikai szolgaltatdsokban, mind a desztinacidk
fejlesztésében. A projekt partnerei kdzosen dolgoznak azon, hogy a térség turisztikai szerepldi
felkészulhessenek a nemzetkozi fenntarthatdsagi min6sitések megszerzésére, és a hatar két oldalan
o0sszekapcsolado, korforgasos gazdasagi és turisztikai halézat alakuljon ki.

A projekt kiulon hangsulyt fektet a helyi termékek és szolgaltatasok turisztikai integracidjara.
A fenntarthaté turizmus nem képzelheté el a helyi gazdasag szerepldoinek, termeldinek és
kézmiiveseinek aktiv részvétele nélkil. A helyi termékek nemcsak a térség gasztronomiai és kulturalis
identitasat erdsitik, hanem hozzajarulnak a turizmus zold atmenetéhez: csokkentik a szallitasi
tavolsagokat, tamogatjak a rovid ellatasi lancokat, és novelik a helyi lakossag gazdasagi részvételét.

A kézikonyv célja, hogy:

o feltarja a helyi szerepldk igényeit és tapasztalatait a fenntarthato turizmus és helyi termékek
integraciodja terén (mélyinterjik és workshopok alapjan),

e bemutassa azokat a nemzetkézi j6 gyakorlatokat, amelyek sikeresen 6tvozik a turizmust és a
helyi gazdasagot a Green Destinations és GSTC elveivel 6sszhangban,

e 0Osszegzi a relevans jogi és adminisztrativ kereteket, amelyek ismerete elengedhetetlen a helyi
szereplék szamara,

e és végll iranyt mutasson a szlovén-magyar hatarmenti térség fenntarthato, kézosségi alapu
turizmusfejlesztéséhez.

A kézikonyv a kutatasi és gyljtémunka eredményeit gyakorlati szemléletben rendszerezi, hogy a benne
bemutatott példak, ajanlasok és sablonok a térség dnkormanyzatai, turisztikai szervezetei, piacszervez6i,
valamint helyi termel6i szamara kézzel foghato utmutatokeént szolgaljanak.

A dokumentum hozzajarul a CROSSDEST projekt hosszu tavu céljahoz:
egy 6sszekapcsolt, hitelesen ,,z6ld” desztinacio létrehozasahoz, ahol a fenntarthato turizmus, a helyi
termékek, a kozosségi egylttmiikodés és a korforgdsos gazdasag egymast erdsitve formaljak a térség
jovéjét.



2. HELYI TAPASZTALATOK ES IGENYEK

2.1. WORKSHOPOK

A CROSSDEST projekt kutatasi szakaszanak részeként 2025 6szén két szakmai workshop valdsult meg,
amelyek célja a szlovén-magyar hatartérség szerepléinek kozvetlen bevonasa, valamint a helyi
tapasztalatok és igények kozos feldolgozasa volt.

Az események a korabbi felmérések és mélyinterjuk eredményeire épitve teremtettek lehetéséget a
termeldk, turisztikai szolgaltatok, szakérték és dnkormanyzati képviselék parbeszédére.

2.1.1. WORKSHOP LENTI

Az elsé workshop 2025. oktéber 20-an Lentiben, a Hotel Balance konferenciatermében zajlott, ,,A helyi
termeldk hataron atnyulo turisztikai szerepvallalasanak erdsitése a szlovén-magyar hatartérségbhen”
cimmel.

Az eseményen helyi termeldk, turisztikai szervezetek munkatarsai, turisztikai szolgaltatok, szakmai
szervezetek képviseldi, valamint agroturisztikai szakértdé, tartalomgyartd, kézmiivesek és
kisgazdasagok tulajdonosai vettek részt.

A rendezvényen bemutatasra keriiltek az alternativ élelmiszer-halézatok, a helyi termékek turisztikai
integracidja, valamint a hataron atnyulo egyiittmiikédések lehetdségei és kihivasai.

A délelétti szakmai eléadasokat kovetéen a délutani programban interaktiv, moderalt tudas- és
tapasztalatcsere zajlott.

2.1.2. WORKSHOP BANUTA

A masodik szakmai workshopra 2025. november 18-an Banutan kerdilt sor, a szlovén projektpartnerek
kozrem(ikodésével.

Aworskshop elsé mihelymunka szakmai folytatasaként valosult meg, igy a korabbi tapasztalatokra épitve
mar célzottan a kozos fejlesztésiiranyok, a piacszervezési modellek, valamint a fenntarthato turisztikai
integracio kérdéseire fokuszalt.

A mdhely kiemelt célja az volt, hogy a hatar két oldalan mdkodd helyi termel6k és turisztikai szolgaltatdk
gyakorlati egyiittm(ikodését erdsitse. A résztvevék konkrét példakon keresztiil ismerhették meg, hogyan
épulhetnek be a helyi termékek a térség turisztikai kinalataba, és milyen Uj lehet6ségeket kinal a k6zos
fejlesztés a Muravidéken és a magyar oldalon.



A banutai esemény tobb szempontbdl is Uj elemekkel gazdagitotta a projekt szakmai munkajat.
Bemutatasra kerltek szlovén és magyar jo gyakorlatok, koztiik a Muravidéki Mintagazdasag és a Maribori
Egyetem szakértGi altal hozott példak, amelyek kézzelfoghaté mintat adtak az egyittmdkodések gyakorlati
megvalositasara.

A szakmai el6adasokat kerekasztal-beszélgetés egészitette ki, amelyben a helyi egylittmikodések
lehetdségei, kihivasai és a gyakorlati akadalyok kerlltek a fokuszba. A nap fontos része volt tovabba a
kotetlen ebéd melletti kapcsolatépités, amely lehetdséget adott arra, hogy a résztvevék személyes,
kozvetlen beszélgetéseken keresztul alakitsanak ki Uj szakmai kapcsolatokat.

2.1.3. WORKSHOPOK TAPASZTALATAI

A két workshop értékes lehetdséget teremtett arra, hogy a helyi szereplék tapasztalatai, meglatasai és
gyakorlati tudasa kozvetlenil beépliilhessen a kutatasba. A kéz6s gondolkodas és a szakmai parbeszéd
valédi tudasmegosztast eredményezett, mikdzben a résztvevék kozotti kapcsolatok erésodésével
haldzatépitési folyamat is zajlott. Ennek kdszonhetéen pontosabb kép rajzolédott ki arrél, hogy mely
terlleteken jelentkeznek a legnagyobb kihivasok, és hol mutatkozik igény célzott beavatkozasokra. A
mihelymunka soran kirajzolédo tapasztalatok egyértelmlen hozzajarultak a térség komplex helyzetének
és beavatkozasi lehet6ségeinek megértéséhez.

A hatdron atnyuld értékesités kapcsan elsOdlegesen az adézasi és adminisztrativ kornyezet
Osszetettsége jelent meg problémaként. A magyar és szlovén eldirdsok bonyolultsdga és nehéz
atlathatosaga jelentds terhet ré a kisebb termelékre, kilonosen akkor, ha kilfoldi piacokon is meg
kivannak jelenni. A gyakorlatban el6fordultak olyan esetek, amikor a helyi szabalyok nem teljes kori
ismerete pénziigyi szankcidkat eredményezett, ami tovabb novelte a bizonytalansagot, és visszatartja a
termel6ket a hatar tuloldalan torténé értékesitéstél. Ennek alapjan igényként merilt fel a két orszag
jogszabalyi kornyezetének kozelitése és az adminisztrativ terhek csokkentése, amely atlathatébb és
biztonsagosabb feltételeket teremtene a hataron atnyuld értékesitéshez.

A piacfejlesztési beruhazasokkal kapcsolatban a hatékonysag kérdése kerilt elétérbe. Kordbbi
fejlesztések esetében gyakran nem a helyi termeldi és fogyasztdi igények feltarasa hatarozta meg az
irdnyokat, hanem elsésorban a rendelkezésre allé palyazati lehetéségek. Emiatt tobb telepulésen olyan
piacok jottek létre, amelyek nem vagy csak korlatozottan miikddnek, illetve alacsony a kihasznaltsaguk.
Ezzel szemben azok a helyszinek bizonyultak sikeresnek, ahol aktiv, elkotelezett piacszervezé miikodik,
aki kozosségi szerepet is vallal és biztositja a piac folyamatos életét.

Az ellen6rzési gyakorlatok kapcsan problémaként jelent meg, hogy bar az eljardsok orszagosan egységes
szabalyokra éplilnek, a gyakorlatban térségenként eltéré értelmezések tapasztalhatok. Ez ahhoz
vezethet, hogy ugyanaz a tevékenység egyik jarasban elfogadott, mig mashol kifogas meriil fel vele
kapcsolatban, ami kiszamithatatlan miikédési kornyezetet és akar versenyhatranyt is okozhat a
termelék szamara.



Az Okogazdalkodas teriiletén t6bb nehézség is felmerilt. Egyrészt az okoldgiai mindsités
megszerzésének tobbéves iddigénye jelent komoly kihivast. Az atallasi id6szak alatt a gazdasag ugyan
mar bioelvek szerint mikodik, de termékei mégsem értékesitheték ,,0ko” jeloléssel, igy a jelentkez6
tobbletmunkahoz és tobbletkoltségekhez nem tarsul azonnali bevételnovekedés. Masrészt az dkoldgiai
allattartasban hosszi megtériilési id6 jellemz6: egyes allatfajok csak tobb év tartds utan valnak
értékesithetévé. A folyamatos koltségek és a kés6n jelentkezd bevétel kiilonosen a kisebb csaladi
gazdasagok szamara okoz jelentds terheket.

Beavatkozasi javaslatok

A feltart akadalyok és rendszerszint(i problémak vilagos iranyokat jelolnek ki arra vonatkozéan, hogy hol
indokolt célzott fejlesztési beavatkozasokkal javitani a rendszerek m(ikodését a térség helyi termék- és
turisztikai egylttm(kodéseinek megerésitése érdekében:

KORMANYZATI ES SZABALYOZOI SZINTU BEAVATKOZASOK

e Az adozasi kornyezet egyszeriisitése és atlathatobba tétele

A kistermeldk és agroturisztikai szereplék mikodését jelenleg jelentdsen neheziti az adozasi
és adminisztrativ kérnyezet osszetettsége, kiilonosen akkor, amikor hataron atnyulo
értékesités torténik. A magyar és szlovén szabalyozasok eltéré rendszere, a kategoriak
nehézkes 0Osszehangolhatésdga és a gyakori jogszabalyvaltozasokbol fakadé
bizonytalansag mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a termel6k sok esetben informaciéhiannyal
kiizdenek, amely akar pénziigyi kockazatokat is eredményezhet.

Indokolt ezért egy atlathatobb, egyszeriibb és kiszamithatébb addzasi kérnyezet
kialakitasa, amely figyelembe veszi a kistermeldi sajatossagokat, lehetévé teszi
egyszeriisitett eljarasok bevezetését, és adaptalja a régid jo gyakorlatait - példaul a horvat
rendszer gyors és egyértelmii ligyintézési megoldasait. A helyzet javitadsat segitené egy
kétoldalu informacios feliilet is, ahol kbzérthetd, naprakész tajékoztatas érhetd el a hataron
atnyulé adozasi, higiéniai és élelmiszerjogi eléirasokrol.

Mindemellett fontos lenne egy stabilabb, kiszamithatobb jogszabalyi hattér biztositasa,
amely tobbéves tervezhetdséget nyljt a gazdalkoddknak.

o  Egységes ellendrzési és értelmezési gyakorlat kialakitasa

A jelenlegi ellendrzési rendszerben jelentds eltérések mutatkoznak abban, hogy a hatosagi
el6irasokat az egyes jarasok hogyan értelmezik. Ez olyan helyzetet teremt, amelyben ugyanaz
a tevékenység egyik térséghen elfogadott, mashol viszont kifogas ala esik, akadalyozva a
kiszamithato és versenysemleges miikodést.

Orszagos szintl harmonizacidra van sziikség, amely egységes értelmezési utmutatokat,
kozos képzéseket és olyan gyakorlatot biztosit, amely a jogalkalmazas egységességét
teremti meg. Ez egyszerre erdsitené a termeldk jogbiztonsagat és a fogyasztoi bizalmat.



o  Akistermeldk pénziigyi stabilitasanak és fejlesztési kapacitasanak erésitése

A kisgazdasagok miuikodésére altalanosan jellemz6 a korlatozott tékeellatottsag, a
szezonalitasbdl fakadé bevételingadozas, valamint a gyakran hosszi megtériilési idék,
amelyek egyittesen jelentds likviditasi kihivast jelentenek. Ezek a tényez6k sok esetben
akadalyozzak a termel6k fejlesztéseit, a gépesitést, a minéséghiztositasi beruhazasokat, vagy
akar a hataron atnyulo értékesitési lehetdségek kiaknazasat is.

Ezért indokolt egy szélesebb kori pénziigyi Osztonzérendszer kialakitasa, amely
kedvezményes vagy tamogatott konstrukciokkal segiti a kistermel6k rovid- és kozéptavu
fejlesztéseit. Ide tartozhatnak a mikrohitelek, a forgéeszkoz-finanszirozasi eszkézok, a
fejlesztési célu kedvezményes hitelprogramok vagy az eléfinanszirozasi konstrukciok,
amelyek hozzajarulnak a gazdasagok likviditasanak fenntartasahoz és fejlesztési képességiik
bévitéséhez.

Az 6kogazdalkodasra tortén6 atallas tobbéves folyamat, amely soran a gazdalkodék mar a
bioelvek szerint termelnek, ugyanakkor még nem részesiilhetnek az ,,6ko” mindsités piaci
elényeibdl. A tobbletkoltségek és bevételkiesések miatt ebben az idészakban kulénosen
fontosak a kiegészitdé atmeneti tamogatasok, az atmeneti tanusit6 kategoriak, valamint az
atallas koltségeit enyhitd pénzigyi eszkozok.

egylttesen jarulhozza a gazdasagok hosszu tavu pénziigyi fenntarthatésagahoz és fejlesztési
képességének megerdsitéséhez.

INTEZMENYI ES SZAKMAI SZERVEZETEKHEZ KAPCSOLODO BEAVATKOZASOK

e  Hataron atnyulo értékesitési tudasanyag és mentorhaldzat kialakitasa

A hataron atnyulo értékesitéshez sziikséges informaciok jelenleg széttagoltak és nehezen
elérhetdk. Egy magyar-szlovén informaciés és tanacsadé platform létrehozasa jelentdsen
csokkentené az informacidhianybol fakado hibak és birsagkockazatok esélyét.

Mindezt kiegészitheti egy mentorhalézat, amely személyre szabott tamogatast ad a
termeléknek az elsé lépések soran, legyen sz adozasi, higiéniai, élelmiszerjogi vagy
adminisztrativ feladatokrol.

o  Piacszervezdi kompetenciak fejlesztése

A termeléi piacok sikeressége nagymértékben fiigg az elkotelezett és felkésziilt
piacszervezoktol. Ennek érdekében sziikség van olyan képzési programokra, mentoralasi
lehetéségekre és szakmai tudasmegosztdé miihelyekre, amelyek fejlesztik a
piacmenedzsmenttel, kommunikacidoval és kozosségszervezéssel kapcsolatos
kompetenciakat.

Ez hozzajarul a piacok hosszu tavon fenntarthatd, helyi igényekre épiilé mikddéséhez.



. Igényalapu piacfejlesztés és fenntarthaté miikodtetés

A sikeres piacfejlesztés alapfeltétele a valds termeldi és fogyasztoi igények megismerése. A
tapasztalatok alapjan azok a piacok mikodnek jol, ahol a fejlesztés mogott kozosségi
egyiittmiikodés és elbre kidolgozott lizemeltetési koncepcio all.

Ennek érdekében elengedhetetlen a helyi kézosségek bevondsa, az igényfelmérések
készitése és olyan fejlesztési modellek alkalmazdsa, amelyek hosszi tavon is
miikodtethetok.

HELYI SZEREPLOKHOZ ES KOZOSSEGEKHEZ KAPCSOLODO BEAVATKOZASOK

e  Oktatasi és szemléletformalo programok kialakitasa a fogyasztok szamara

Ahelyi termékek iranti kereslet ndvelésének egyik kulcsa a fogyasztoi szemlélet formalasa és
a helyi élelmiszerlanc mikodésének megismertetése.

A fogyasztok gyakran nincsenek tisztaban a helyi gazdasagok szerepével, az 6kogazdalkodas
elényeivelvagy azzal, hogy a helyivasarlas milyen kozosségi és gazdasagi hatasokkal jar. Ennek
felismerése alapjan olyan oktatasi, kozosségi és turisztikai programok kialakitasa sziikséges,
amelyek kozelebb hozzak a termel6k munkajat a mindennapi vasarlékhoz.

Ilyen kezdeményezések lehetnek a termeléi nyilt napok, farm-latogatasok, interaktiv
bemutaték, helyi ételkészité workshopok vagy akar iskoldaknak és csaladoknak szolé
tudasmegosztd programok, amelyek bemutatjdk az okoldgiai gazdalkodas értékeit. A
szemléletformalasnak van egy olyan hozadéka is, hogy er6siti a tudatos vasarloi kultarat, ami
hosszUl tavon stabilabb keresletet biztosithat a helyi termékek szamara.

o  Kozos turisztikai csomagok és élményprogramok fejlesztése

A helyi termékek turisztikai integracidja hatékony eszkdz lehet a térség vonzerejének
novelésére és a termeldk lathatdsaganak erdsitésére. A workshopokon tobb alkalommal
felmerilt az igény olyan hatar menti, k6zos élménycsomagok kialakitdsara, amelyek
0sszekapcsoljak a gasztronomiat, a helyi termékeket, az élményalapu latogatasokat és a
turisztikai szolgaltatasokat.

Ezek kozé tartozhatnak a kostoléturak, tematikus hétvégék, farm-latogatasok,
gasztronomiai események, vagy akar olyan utvonalak létrehozdsa, amelyek tobb telepulés
helyi termékeit és kulturalis értékeit kapcsoljak 6ssze. Az ilyen csomagok nemcsak a régio
turisztikai arculatat erésitik, hanem 0j bevételi lehetdségeket is teremtenek a termeldk és
szolgaltatok szamara, mikozben novelik a helyi termékekhez kot6dé élményértéket.

A kozos ajanlatok egységes kommunikacidja - akar magyar-szlovén 6sszefogassal — el6segiti,
hogy a térség jol pozicionalt, egyiittmiikodésen alapulo turisztikai desztinacioként jelenjen
meg.



o  Helyi egyiittmiikodések és kozosségi kapcsolatok erdsitése

A helyi szerepl6k 6sszefogasa nélkiilozhetetlen ahhoz, hogy a termel6i piacok, kozosségi
események és turisztikai programok hosszu tavon mikodéképessé valjanak. Sok esetben a
termeldk és szolgaltatok kozotti kapcsolat informalis, eseti vagy hianyos, ami gatolja a k6zos
fellépést és a piacra jutast. Eppen ezért sziikség van olyan helyi egyiittm{ikodési platformok
kialakitasara, amelyek rendszeresen 6sszehozzak az érintetteket, megosztjak egymassal a
tudast és felgyorsitjak a kozos kezdeményezések kialakulasat.

Ilyen platformok lehetnek a tematikus munkacsoportok, a helyi termel6k és szolgaltatdk
szamara szervezett miihelymunkak, a késtoloesemények, vagy a kozésségi bevonasra
épiilo fejlesztéstervezési folyamatok. Ezek a programok erdsitik a bizalmat, lehet6séget
teremtenek Uj egyuttm(ikodések kialakulasara, és elésegitik, hogy a helyi szereplok aktiv
részesei legyenek a térségi értéklanc fejlesztésének.

A fent felsorolt fejlesztési beavatkozasok mellett kiemelten fontos lenne, hogy a térségben kialakult
egylttmikodések és fejlesztések ne kizarélag projektalapu finanszirozasra tdmaszkodjanak. Bar e
konstrukciok jelentés eredményeket generaltak, lezarulasukat kovetéen a tevékenységek jellemzéen
megszakadnak, ami a fejlesztési folyamatok széttéredezettségét és a hatasok diszkontinuitasat
eredményezi.

Mindemellett megallapithatd, hogy az eddigi kezdeményezések tobbnyire egymastadlizolaltan, stratégiai
koordinacié nélkiil mikodtek, igy az elért eredmények hosszu tavia integracidja és rendszerszintii
fenntartasa korlatozott.

Sziikséges tehat egy olyan stabil, intézményesiilt miikodési és finanszirozasi keret kialakitasa, amely
hosszu tavon is kiszamithato forrasokkal tamogatja a folyamatok folytonossagat, 6sszehangolasat és
fenntarthato fejlodési palyara allitasat.



3. NEMZETKOZI JO GYAKORLATOK

3.1. AFEJEZET CELJA ES MODSZERTANA

A fenntarthato turizmus fejlesztése napjainkban egyre inkabb azon a felismerésen alapul, hogy a
gazdasagi, kornyezeti és tarsadalmi célok csak integralt, helyi alapu megkozelitéssel érheték el.
Ebben a szemléletben kiemelt jelentéséggel birnak azok a nemzetkézi jo gyakorlatok, amelyek sikeresen
otvozik a helyi termékek eléallitasat, a gasztrondmiat, a kozosségi egyiittmiikodést és a turisztikai
szolgaltatasokat.

E példak kozos jellemzdje, hogy a turizmus fejlesztését nem onallé gazdasagi tevékenységként, hanem a
helyi gazdasag, a tajhasznalat és a kozosségi identitas szerves részeként kezelik.

A CROSSDEST projekt ezen megkozelitést kovetve arra torekszik, hogy a szlovén-magyar hatarmenti
térség szerepldi kozosen dolgozzak ki a fenntarthato, ,,zold” desztinacidfejlesztés regionalis modelljét.
A projekt célja, hogy a Green Destinations (GD) és a Global Sustainable Tourism Council (GSTC)
nemzetkozileg elismert fenntarthatésagi standardjaihoz igazodva olyan hataron atnyulo, korforgasos
turisztikai halézatot hozzon létre, amely a helyi termékekre, az élményalapu vendéglatasra és a koz0sségi
gazdasagi egylttmikodésekre épul.

A kutatas soran a partnerség olyan eurdpai mintateriileteket vizsgalt, ahol a fenntarthatdsag elvei mar
beépiiltek a desztinaciok mindennapi miikodésébe, és ahol a turizmus, a helyi gazdasag és a kdzosségi
haldzatok kélcsdnésen erésitik egymast.

Avizsgalat f6 szempontjai a kovetkezék voltak:

e a helyi termékek beépilése a turisztikai kinalatba (gasztroturizmus, kézmdves termékek, rovid
ellatasi lancok),

¢ afenntarthatésagi mindsitéssel rendelkez6 desztinaciok mikodési modellje,

e valamint a kozosségi szereplok (6nkormanyzatok, piacszervezék, civil halézatok) részvétele a
fejlesztési folyamatokban.

A kivalasztott nemzetkdzi esettanulmanyok az alabbi orszagokbdl és programokbdl szarmaznak:

Szlovénia (Bohinj, Vipava-volgy, Alpe Adria Trail), Ausztria (AMA Genuss Region),
Olaszorszag (Red Rooster / South Tyrol) és Finnorszag (Lakeland). 9

Q
E példak egyarant mutatnak orszagos szintli haldzatépitési modelleket (pl. o 10
mindsitési rendszerek, tematikus utvonalak, digitalis foglalasi és tanusitasi m,:wtw
platformok) és helyi szintii adaptacidkat (pl. termeléi és turisztikai u"vgj;’:"ey
egylttmikodések, kozdsségi piacok, élményalapu gasztrondmiai programok). 1. kép A vizsgélt
nemzetkozi

A mintak osszehasonlitasa lehetévé teszi annak feltarasat, hogy mely tényez6k mintateriletek
biztositjak a helyi termékek sikeres integracidjat a turizmusba, és melyek azok a
mukodési elemek, amelyek adaptalhatdk a szlovén-magyar hatartérség fejlesztési modelljébe.
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3.2. JO GYAKORLATOK BEMUTATASA

3.2.1. BOHINJ(SZLOVENIA)-A ,,BOHINJSKO” MARKA ES A SLOVENIA GREEN MODELL

Bohinj Szlovénia északi részén, a Triglav Nemzeti Park szivében fekvé alpesi térség, amely mara Eurdpa
egyik legelismertebb fenntarthato turisztikai mintadesztinaciéjava valt.

A telepulés 2024-ben ismét elnyerte a Slovenia Green Platinum mindsitést — ez a legmagasabb fokozat,
amely kizarolag azoknak a desztinacioknak jar, amelyek hosszu tavon, atlathatéan és mérhet6en fejlesztik
a fenntarthato turizmus gyakorlatat.

Bohinj tagja az Alpine Pearls halozatnak is, amely azokat az alpesi kozosségeket fogja 0ssze, amelyek
elkotelezettek a kornyezetkimélé mobilitas, a biodiverzitds védelme és a hagyomanyos életmdd
megobrzése mellett.

A térségben 5 275 lakos él, 9 822 vendégaggyal, és évente tobb mint 840 000 vendégéjszakat
regisztralnak. A nyari szezonban a lakossagszam gyakorlatilag megduplazédik, ami kilon kihivast jelent az
ivoviz-, energia- és hulladékgazdalkodas, valamint a kozosségi kozlekedés terén — ezekre azonban Bohinj
rendszerszintii, hosszu tavi megoldasokkal valaszolt.

2. kép https://www.bohinj.si/en/slovenia-green/
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A tejtermel6 gazdasagok atalakuldsa - a helyi gazdasag Gj alapjai

Bohinj hagyomanyosan tejtermeldé vidék, ahol a gazdasagok generaciok ota tejfeldolgozassal és
sajtkészitéssel foglalkoznak.

Ahogy azonban a turizmus egyre fontosabb gazdasagi tényez6vé valt, a helyi vendéglatohelyek és
szallasadok novekvo keresletet mutattak a friss, helyi alapanyagok - zoldségek, gylimolcsok, feldolgozott
kézmdlves termékek - irant.

A gazdak szamara ez Uj lehet6séget jelentett: a tejtermelés mellé kiegészitd, diverzifikalt mezogazdasagi
tevékenységek épiltek, amelyek a helyi piacok és a turizmus kiszolgalasat céloztak.
Ez lett az alapja annak a folyamatnak, amely Bohinj gazdasagat a ,,helyi termék-turizmus szinergia”
modelljévé tette.

A ,,Bohinjsko / From Bohinj” minésitési rendszer

A turizmus és a mezégazdasag 0sszekapcsolasanak kulcsa a ,,Bohinjsko / From Bohinj” tanusitasi
rendszer, amely a helyi eredetet, a fenntarthaté eldallitast és a kozosségi értékeket garantdlja.
Avédjegyet a Turizem Bohinj szervezet koordinalja, és ma mar egy jol mikodd, atlathatd rendszerben fogja
0ssze a térség gazdasagi szerepléit:

e 63tanusitott szolgaltato

183 gasztrondmiai termék

69 étterem és vendéglatohely

28 vezetett élményprogram
e 7 mindsitett szallashely

A rendszer célja, hogy a helyi termelés és szolgaltatas egységes, meghizhaté mindségi struktiraban
jelenjen meg, ahol a vendégek és a helyiek tudatosan valaszthatjak a fenntarthato, ,,bohinji” termékeket
és élményeket.

Helyi ellatasi lanc: ,,0d vil do vilic” - A szant6foldtol a villaig

A tejtermelé gazdasagok atalakulasanak egyik leglatvanyosabb eredménye a Turizem Bohinj
kezdeményezésére létrejott halozat a termeléket, vendéglatokat, piacokat és iskolakat kapcsolja 6ssze,
igy hozva létre egy modern, rovid ellatasi lancot.

Két év alatt a program 7-r6l 9 termeldre és 12-r6l 23 vasarlora bovilt (éttermek, boltok, kdzintézmények).
A miveltteriilet 1 hektarrdol 6 hektarra nétt, és 2024-ben a gazdasagok tobb mint 6 tonna friss zoldséget
és gabonat szallitottak a helyi vendéglatasba, 12 000 eur6t meghalado arbevétellel.

A program bebizonyitotta, hogy a rovid ellatasi lanc nemcsak kornyezetileg fenntarthatébb, hanem
gazdasagilag is stabilabb, csokkenti az importfliggéséget, és megerdsiti a helyi dnellatast.
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A bohinji reggeli - a helyi izek turisztikai ccomagban

A ,,Bohinjski zajtrk / Bohinj Breakfast” a helyi termel6k és a
turisztikai szereplék kozos fejlesztése.
A vendégek haromféle reggeli kozil valaszthatnak - husos,
vegetarianus és vegan - mind helyi alapanyagokbdl, a ,,From
Bohinj” védjegy alatt.

A rendeléseket a szallashelyek vagy az online felllet gydjtik, a

kiszallitds  uajrahasznosithaté csomagolasban, elektromos

3. kép  hitps://www.bohinj.sifen/from-  jarmiivekkel torténik.
bohinj/bohinj-breakfast/

-
-

1%

A kezdeményezés 2024-ben elnyerte a Green Cuisine Award dijat, és mara a bohinji turisztikai kinalat
egyik legnépszeribb, ikonikus eleme lett.

Kornyezeti és fenntarthatosagi eredmények

Bohinj kérnyezeti teljesitményét pontos, mérhetd adatok tdmasztjak ala:
o Ivovizfogyasztas (2024): 256 813 m>/év > 133 liter/f6/nap
e Hulladékkibocsatas: 2 685 512 kg/év > 509 kg/f6
o Kozosségi kozlekedés: 59 039 utas/év, 8 Uj transzferjarat
e Szénlabnyom-csdkkentés: elektromos hajok és buszok a t6 kordil

e Energiatudatossag: a szallashelyek 25-30%-0s energiamegtakaritast értek el viztakarékos
zuhanyfejekkel és automatizalt vilagitassal

A ,Precious Water Drops” kampany a viz értékére hivja fel a figyelmet: a helyi hotelek és vendéghazak
edukacids anyagokat hasznalnak, és a mosas gyakorisagat heti egy alkalomra korlatoztak, ezzel évente
tobb ezer liter vizet és energiat sporolva.

Fenntarthat6sag a gyakorlatban - helyi példak

A ,First Mile” projekt (2022-2025) keretében Bohinj tiz turisztikai vallalkozasa valdsitott meg gyakorlati
fenntarthatdsagi fejlesztéseket:

¢ Hisa Pr’ Budkovic - ivékutas ujratoltépont, évente 20 kg miianyaghulladék-megtakaritas
e Butterfly Lodge - viztakarékos zuhanyfejek, 25%-0s viz- és aramcsokkenés
e Kamp Danica - ingyenes zuhanyprogram, 13%-o0s vizmegtakaritas
o DivjaJaga étterem - Ujratolthet6 poharak, 1500 mianyagpoharral kevesebb nyaron
e Koca na Uskovnici - 74%-0s palackozott italcsokkentés, helyben készitett sz0rpok
A valtozasok aprok, de rendszerszint( hatast valtanak ki: a cél, hogy a fenntarthatdsag alapértelmezett

miikodési formava valjon minden szolgaltatonal.
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Digitalis jelenlét és kommunikacid

Bohinj ma a digitalis zéld turizmus mintapéldaja.

A www.bohinj.si weboldal és a kiadvanyok QR-kdédos rendszere lehet6vé teszi, hogy a latogatok valds
idében kapjanak informaciot a programokrdl, piacokrdl, szallasokrol és fenntarthatésagi adatokkal
ellatott attrakcidkrol.

ATurizem Bohinj kommunikacioja modern, interaktiv és edukativ, a ,,zold gondolkodas” élményként jelenik
meg.

A latogatok konnyedén hozzaférhetnek az eseménynaptarhoz, a ,,Bohinjski zajtrk” rendelési oldalahoz, a
Juliana Trail tdrautvonalhoz, vagy akar a helyi fenntarthatdsagi jelentésekhez.

A digitalis platform atlathato, naprakész és esztétikus — ez teszi Bohinjt Eurdpa egyik leginnovativabb zold
desztinaciojava.

Bohinj mint desztindciomenedzsment-modell

A Turizem Bohinj szervezet 2003 6ta dolgozik stratégiai alapon, amely a helyi gazdasagi, kornyezeti és
tarsadalmi szereplék egylittm(ikddésére épil.

A stratégia alappillérei:

rovid ellatasi lancok tamogatasa
e helyivallalkozasok 6szténzése

e  tdj- és orokségvédelem

e korforgasos gazdasagi elvek

e kornyezettudatos mobilitas

A kozponti elv vilagos: a turizmus csak akkor fenntarthatd, ha a helyi kozosséggel kozosen, a természet és
a kulturdlis 6rokség tiszteletben tartadsaval valdsul meg.

Szezondlis fenntarthatosag - Bohinj egész évben élmény

Bohinj a négy évszak mindegyikében aktiv, él6 és fenntarthat6 desztinacid.

Nyaron termel6i piacok és fesztivdlok (Bohinj Summer Market, Bohinjska Noc),
Osszel a Cheese and Wine Festival és a Fly Fishing Festival, télen pedig az OKO Photo Festival hivja fel a
figyelmet a természet és a kultlra harmoniajara.

A szezonalis kinalat nemcsak a turizmus diverzifikacidjat segiti, hanem biztositja a helyi termeldk és
szolgaltatok egész éves megélhetését is.
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OSSZEGZES
»BUT YOU WON’T ALWAYS BE OUR TOP PRIORITY. THIS IS
RESERVED FOR BOHINJ COWS.” Bohinj ma az egyik legkomplexebb
és leginspiralobb zold desztinacid
Eurdpaban.

Ez a mottd tokéletesen dsszefoglalja a bohinji szemléletet: . o ) _
A tejtermelésbol kiinduld helyi

a természet az els6, az ember pedig akkor része a kozosségnek, ha gazdasag, a ,From Bohinj”
tisztelettel kapcsolodik hozza. tanusitasi rendszer, a rovid
ellatasi lancok, a kozOsségi
reggelik és a fenntarthato
vallalkozasok mind olyan
atvehet6 mintat adnak, amely a
CROSSDEST térségben is
kozvetlenul alkalmazhato.

SLOVENIA
GREEN

DESTINATION

Platinum

A legfontosabb tanulsag:

a fenntarthatésdg nem kilon
projekt, hanem  mindennapi
miikodési szemlélet.

i

Ha a helyi gazdasag, a kozosség és
a turizmus egymasra épiil, akkor a
4. kép https://www.slovenia-green.si/ természet megbrzése és  a
gazdasagi fejlédés nem ellentét,
hanem kélcsonds eréforras.
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3.2.2. GENUSSREGION (AUSZTRIA) - HELYl IZEK ES MINOSITETT TURIZMUS
STAJERORSZAGBAN

Orszagos haldzat - a helyi izek kdz6s minésitése

e e " Az AMA GENUSS REGION Ausztria

G
Burgenland

orszagos szintl védjegyrendszere, amely
a mezdgazdasag, a gasztronémia és a
turizmus integraciojat valdsitja meg.

AMA GOURMET REGHK

Salzburger Land A program az Osztrak Mezdgazdasagi

Tiiw e Minisztérium (BML) és az AMA Marketing

‘ P o GmbH kezdeményezésére jott létre 2019-

ben, azzal a céllal, hogy 6sszehangolja a

%}“Z?'"‘"i_ e VorRidan ‘A;';::;‘"T:@g; @ helyi termékek, a vendéglitis és a

Ko turizmus fejlesztését egységes mindségi
' és kommunikdacios rendszerben.

5. kép https://www.genussregionen.at/en/regions

A halézat tobb mint 4000 termeldt, éttermet, szallashelyet és turisztikai szolgaltatot fog dssze.

. P T . .z AMA
A résztvevok az ,AMA GENUSS REGION” védjegyet csak akkor hasznalhatjak, ha a GENUSS

termelésiik és kinalatuk helyi alapanyagokra, fenntarthato eljarasokra és atlathaté Qziej{el)
eredetigazolasra épul.

A rendszer célja, hogy a ,helyi iz’ ne csupan marketingeszkdz, hanem valds gazdasagi és mindségi
garancia legyen a fogyasztdk és a turistak szamara.

A mindsités harom pillérre épiil:
¢ helyi alapanyag és eredet - csak regionalis termeléshdl szarmazo alapanyagok,
o fenntarthato eldallitas — kornyezetbarat termelés és feldolgozas,
e élmény és vendéglatas - a helyi termék megjelenése a turisztikai kinalatban.

A program ernyéje alatt miikodik az orszagos ,,GenussCard” kedvezményrendszer, amely tobb mint 250
helyi attrakcio, termeld és gasztrondmiai program latogatasat teszi kedvezményessé.
A kartya az orszagos turisztikai integracio szimboéluma, és egyben a fenntarthaté fogyasztoi dontések
0sztonzlje: a vendég a helyi gazdasag részéveé valik, mikdzben élményt vasarol.

Kommunikacio és digitalis jelenlét

Az AMA halézat modern, digitalis platformokra épiil: a www.genussregionen.at oldalon a latogatok
interaktiv térképen kereshetik a mindsitett termel6ket, éttermeket és szallasokat.

A rendszer atlathato, hiteles és edukativ, és segit abban, hogy a vendég tudatos dontést hozzon a
fenntarthato fogyasztasrol.

A kozosségi médiaban az #genussregion és #amagqualityfood cimkék a fenntarthato osztrak gasztronémia
szimbdlumaiva valtak.
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Oktatdsi és tudatformdalé komponens - AMA Bio-Volksschulaktion

Az AMA haldzat tevékenysége nem korlatozédik a mindsitésre és turisztikai integraciora, hanem
intézményi és oktatasi programokat is miikodtet. Az AMA Bio-Volksschulaktion (bio altalanos iskolai
akcid) program célja, hogy a fiatal generaciot nevelje a biogazdalkodas, a helyi termelés és a
fenntarthatosag értékeire.

l A program keretében tanarok és diakok szamara
- . oktatasi anyagok, munkalapok és interaktiv
. tartalmak érhet6k el (pl. biokorforgas, bio-
novényvédelem, biogazdalkodas alapelvei).
A cél, hogy mar kisiskolas korban kialakuljon a
tudatos fogyasztas és a helyi alapanyagok iranti
érzékenység, ami hosszU tavon er6sitheti a helyi
termékek  tarsadalmi  elfogadottsagat és
tamogatasat.

6. kép https://bio.amainfo.at/

Szemléletformadlas

Az AMA GENUSS REGION védjegyrendszert egy atfogé kommunikacids infrastruktura is kiegésziti: az AMA
Info platform, amely aktiv kampanyokat és edukacids tartalmakat miikodtet. Az oldal rendszeresen futtat
tematikus kampanyokat, példaul ,Tierhaltung plus” (allattartas fejlesztése), ,Regionalitat”
(regionalitas), valamint huskészitmények, kenyér és pékaru témakorokben, amelyek célja, hogy a
fogyasztokat is érzékenyitsék az eredet, allatjolét és helyi értékek irant. amainfo.at

Az oldal raadasul részletes informaciokat, tanacsaddi anyagokat és utmutatokat is kinal, amelyek
segitségével termelbk, vendéglatok és fogyasztok egyarant megalapozott dontést hozhatnak a helyi,
min6ségi termékek elényben részesitésérél. amainfo.at

igy az AMA héalézat nem csupan a minésités révén hoz standardokat, hanem kommunikaciéval,
tudatformalassal és kampanyokkal alakitja a tarsadalmi és piaci kornyezetét is.

AMAcademy

Az AMA halézathoz tartozik az AMAcademy képzési és oktatasi platform is (academy.amainfo.at), amely
az AMA Marketing dsszes képzési ajanlatat o6sszefogja. Az AMAcademy kinal webinarokat, melyek a
védjegyrendszerekhez, helyi termékekhez és fenntarthaté modszerekhez kapcsolédnak, tovabba biztosit
oktatasi anyagokat iskolak szamara - kiilonb6z6 tantermi munkalapokat, élelmiszerismereti modulokat
és tematikus segédanyagokat.

Ennek révén az AMA nem pusztan intézményi vagy vallalkozoi oldalon van jelen, hanem mar gyerekkortol
kezdve formalja a tudatossagot: a diakok megismerkednek a helyi termékekkel, a regionalis eredettel és a
fenntarthatdsag fontossagaval.

Ez a képzési dimenzid kiilonosen értékes kiegészitése az AMA GENUSS REGION rendszerének, hiszen a
mindsités és turisztikai integracio mellett a fogyasztok és fiatal generaciok szemléletét is alakitja.
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A zaszl6shajo: Stajerorszag (GenussRegion Steiermark)

A GenussRegion Steiermark az AMA haldzat legfejlettebb és legismertebb mintarégidja.
A stajer modell mar a 2000-es évek elején elindult, joval az orszagos program elétt: itt a helyi
mezdgazdasag, a gasztrondmia és a turizmus szoros  partnerségben  fejlodott.
A kezdeményezés célja az volt, hogy a vidéki termelés ne csak nyersanyag-eléallitas legyen, hanem a
turisztikai élmény része.

Stajerorszag ma Ausztria kulinaris kézpontja: tobb mint 250 termeld és szolgaltatd tagja a haldzatnak,
koztuk boraszatok, tokmagolaj- és sajtkésziték, lekvarfézdék, vendéglék és csaladi gazdasagok.
A mindsités harom szinten torténik: termék - vendéglatas — élmény, és minden szinten a helyi eredet és
minéségbiztositas a fé szempont.

A turisztikai integracié itt valosult meg a
legteljesebben: a szallasadok és
éttermek vallaljak, hogy a kinalatukban
helyi termékek szerepelnek, a
gasztroturak és piacok kozos proméciot
kapnak, a GenussCard pedig a
vendégeket a helyi értéklanc aktiv
résztvevoivé teszi.

A halozatot a Stajer Agrarkamara és a

Steiermark Tourismus kdzdsen
menedzseli.

A szerepl6k rendszeres képzéseken,
workshopokon és kozos

7. kép https://www.genussregionen.at/en/region/styria

marketingakciokban vesznek részt, és
kozos vizualis arculattal jelennek meg, igy a ,,GenussRegion Steiermark” ma mar nemcsak gazdasagi,
hanem identitasépité marka is.

Eredmények és hatdsok

e  2024-re tobb mint 30 stajer vendéglatohely szerezte meg az Eurdpai Fenntarthatd Gasztronémia
mindsitést.

e Ahelyi beszallitéi arany a vendéglatasban meghaladta a 60%-ot.
e Ahelyi termékekhez kapcsolédo éves forgalom eléri a 20 millié eurdt.

e Arovid szallitasi ldncok miatt csékkent a CO,-kibocsatas, a csomagolas minimalizalasa pedig a
hulladékkezelésben hozott el6relépést.

¢ Ahelyilakosok erés kozosségi azonosulast mutatnak, a turistak pedig a stajer régiot autentikus
gasztrodesztinacioként ismerik el.
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,»GOOD TASTE IS LOCAL”

- ez az AMA haldzat mottdja, amely nemcsak a minéségre, hanem az

értékrendre is vonatkozik:
Az AMA GENUSS REGION modell

azt bizonyitja, hogy a helyi

a valodi fenntarthatosag ott kezddédik, ahol a helyi izek, az emberi termék-turizmus kapcsolat
kapcsolatok és a tudatos gondolkodas egymast erdsitve alkotnak orszagos szintli  rendszerré
rendszert. fejleszthetd, ha azt egységes

mindsitési, oktatasi, marketing-
és tamogatasi struktira tartja

0ssze.
A stajer mintarégié sikere
megmutatja, hogy a

fenntarthatosag, a gazdasagi
versenyképesség és a helyi
identitds nem ellentétes, hanem
egymast erdsit6 tényezoék.

8. kép https://www.genussregionen.at/en/region/styria A modell egyik legfontosabb
sajatossaga, hogy nemcsak a
termeldi és turisztikai

szektorokat fejleszti, hanem a
tarsadalmi szemléletet is
formalja.

Az AMA oktatasi programjai és
kampanyai - az AMA Bio-
Volksschulaktion iskolai akciotol
az AMAcademy szakmai
képzéseiig — azt az elvet kovetik,
hogy a tudatos, felelds
fogyasztas kultarajat
gyerekkortdl kell épiteni.

igy az AMA halézat nem pusztan
gazdasagi oOkoszisztéma, hanem
értékkozosség, ahol a helyi
termék, a kdrnyezettudatossag és
a kozosségi felelésség egymasra
épul.

N /
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3.2.3. VIPAVA-VOLGY (SZLOVENIA) - A GREEN GOURMET ROUTE ES A GASZTROTURIZMUS

A ,,Slovenia Green Gourmet Route” - orszagos gasztroturisztikai halézat

A Slovenia Green Gourmet Route (SGGR) Szlovénia orszagos szintl, fenntarthatdsagra épuld
gasztroturisztikai markaja és tematikus utvonal-halézata.

A kezdeményezés célja, hogy 6sszekapcsolja azokat a régidkat, amelyek megkaptak a Slovenia Green
tanusitvanyt, és igy elkotelezettek a kornyezettudatos, helyi alapanyagokra épulé turizmus mellett.

Az SGGR 400 km-t meghaladd, kerékparos és gyalogos szakaszokra épiilé utvonal, amely a Green
Destinations  mindsitéssel rendelkez6 teleplléseket flzi fel egy kozdos élménylancra.

A latogatok a gasztronomian keresztil ismerhetik meg az orszag kulturalis és természeti sokszinliségét -
mikozben a halézat egységesen alkalmazza a ,,Slovenia Green Cuisine” tanusitvanyrendszert, amely a
helyi alapanyagokra, a hulladékcsdkkentésre és az energiahatékony miikddésre épiil.

A program kézponti elemei:
o Fenntarthaté mobilitas: elektromos kerékparok, kisbuszok és vasuti kapcsolatok kombinalasa;

o Digitalis utvonalak és térképek: kétnyelv(i (szlovén-angol) online platform, amely interaktivan
mutatja a résztvevd szolgaltatokat;

¢ Helyi élmények: boraszatok, kézmives mihelyek, piaci események és tematikus fesztivalok
0sszekapcsolasa;

o [Egységes tanusitas: a szolgaltatok kornyezeti, gazdasagi és tarsadalmi kritériumok alapjan
kapjak a Slovenia Green Cuisine minésitést.

A ,,Slovenia Green Gourmet Route” igy nem csupan utvonal, hanem orszagos brand és mindésitési
rendszer, amelynek célja a gasztrondmia, a turizmus és a fenntarthato helyi gazdasag 6sszekapcsolasa.

Digitalis innovacio és latogatoi élmény orszagos szinten

A Slovenia Green haldzat és a Slovenia Green Gourmet Route program a fenntarthatésag mellett a digitalis
turizmus fejlesztésében is uttoro.

A hivatalos turisztikai portalon, a Slovenia.info-n elérhetd ,,Alma” - ChatGPT-alapu virtualis utikalauz a
latogatok valds idejli tamogatasat biztositja.

A felhasznalok interaktiv. mdédon kérdezhetnek téle szallasokrol, boraszatokrél, gasztrondmiai
eseményekrol, turautvonalakrol vagy kulturalis latnivaldkrdl, mikozben térképes és QR-kddos ajanlasok
segitik a tajékozodast.

Ezzel Alma a digitalis fenntarthaté turizmus szimbéluma Szlovéniaban - a mesterséges intelligencia
emberkozeli, baratsagos megjelenése, amely az orszagos ,,z6ld” markat modern élménnyé teszi.
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A Vipava-volgy mint a hdlézat kiemelt allomdsa

A Vipava-volgy (Vipavska dolina) Nyugat-Szlovénia egyik legdinamikusabban fejl6dé vidéki térsége,
amely az SGGR egyik kiemelt mintateriilete.

A volgy a program alapelveit helyi szinten valdsitja meg, és az elmult években a szlovén gasztroturizmus
egyik zaszléshajojava valt.

A helyi fejlesztések a fenntarthaté turizmus, a gasztronomia és a helyi termékek 6sszefonddasara
épulnek, egyértelmiien demonstralva, hogyan fordithatd le a nemzeti koncepcié a gyakorlatba.

Helyi egyiittmiikodések és szervezédés

A Vipava-volgyben a fenntarthatd gasztronoémiai modell megvaldsitasa széleskor(i partnerségen alapul.
A f6 koordinator a Vipava Turisztikai Hivatal, amely szoros egyuttm(ikodésben dolgozik a Slovenia Green
haldzattal, a helyi gazdasagi kamaraval és a gasztrondmiai szévetségekkel.

A partnerségben helyi termel6k, boraszok, vendéglatok, civil szervezetek és dnkormanyzatok vesznek
részt.

A kozos célok:
¢ ahelyi gasztronomiai 6rokség megdrzése és tjraértelmezése,
e arovid ellatasi lancok megerdsitése,
e avidékitérségek turisztikai életképességének novelése,
¢ valamint a fiatal vallalkozok és csaladi gazdasagok visszatérésének 6sztonzése.

Minden résztvevd vallalja a fenntarthatdsag elveinek alkalmazasat - a helyi beszerzéstél a kdrnyezetbarat
energiahasznalaton at a kozosségi felel6sségvallalasig.

A helyi termékek és gasztronomiai identitas

A Vipava-volgy gasztrondmidja az autentikus helyi izekre és a kézmiives feldolgozasra épiil.
A legjellegzetesebb termékek kozé tartoznak:

¢ helyiborfajtak (Zelen, Pinela, Rebula),

o kézmiives sajtok és mézek,

e hazitésztak, olivaolaj, szaritott gyiimolcsok,
e széléparlatok és gyiimolcsborok.

A szallashelyek és éttermek kotelez6éen vallaljak, hogy kinalatuk legalabb 50 %-ban helyi eredetii
alapanyagokra épiil, igy er6sitve a gasztrondmiai hitelességet és a rovid ellatasi lancokat.
A latogatdk részt vehetnek nyitott miihelyprogramokon: betekinthetnek a termelési folyamatokba,
megismerhetik a tradicionalis technoldgiakat és kozvetlenil talalkozhatnak a gazdakkal.
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Példak latogathato helyszinekre

e Vino Petric - csaladi boraszat, ahol bor-sajt
parositasos kostoldkat tartanak.

e Vina Sveti Martin-panoramas pince, 6-10 tételes
borkostoldval.

e Domacija Koren - kézmiives sajtkészitd gazdasag
Budanjében.

e Golden Ring Cheese Factory - boutique
sajtm(hely a Sinji Vrh hegyen.

Ezek a helyek nemcsak termékeket kindlnak, hanem 9. kép https://goldenringcheese.com/en/about-us/
élményt is adnak, a termelék és a vendégek kozotti
személyes kapcsolat révén.

Gazdasagi és tarsadalmi hatasok

A Green Gourmet Route bevezetése utan a Vipava-volgyben latvanyosan meger6s6dott a turizmus és a
helyi gazdasag:

A Vipava-volgyben az elmult években jelentds turisztikai novekedés volt megfigyelhetd, 6sszhangban a
Szlovén Idegenforgalmi Hivatal (Slovenia.info) altal kimutatott orszagos, 20% koriili boviiléssel, valamint
avendégek atlagos tartozkodasiideje a Primorska régidban — amelynek része a Vipava-volgy is - 2,4 napra
emelkedett, ami a hosszabb, élményalapu tartézkodasok iranyaba mutat.

A gasztroturizmus igy nemcsak gazdasagi, hanem kozdsségi megujulast is hozott: er6s6dott a helyi
identitas és a kozosségi bliszkeség.

Kihivasok és fenntarthatdsagi szempontok

A modell sikere mellett a fenntarthatdsag megbérzése folyamatos kihivas.
Afébb problémateriiletek:

e aszezonalis forgalom ingadozasa,

e amindéségbiztositas fenntartasa a ndvekvo turizmus mellett,
e akoordinacid és kommunikacio erésitése a szereplék kozott,
e azinfrastruktura fejlesztésének sziikségessége,

e ésakornyezeti terhelés csokkentése.

A helyi partnerek ko6zos monitoring-folyamatokkal és cselekvési tervekkel biztositjak a hosszu tavi
fenntarthatésagot.
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»VIPAVA VALLEY - UNIQUELY DIFFERENT. ANY TIME

OF THE YEAR.”

Ez a mottd a Vipava-volgy gasztrondmiai és életérzésbeli
identitasat fejezi ki:

a térség egész éves nyitottsagat, sokszind tajait és az
autentikus, helyi izekre épul6é élmények egyediségét.

Vipava Valley dishes

10. kép
https://www.vipavskadolina.si/en/okusaj/kulinarika

4 N
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A Slovenia Green Gourmet Route
modell azt bizonyitja, hogy a
gasztronomia és a  turizmus
integraldsa orszagos szinten is
mikodbéképes, ha azt egységes

mindsitési, partnerségi és
kommunikaciéos rendszer tartja
0ssze.

A Vipava-volgy mintatertulete
megmutatja, hogy a fenntarthatésag,
a gazdasagi életképesség és a helyi
k6zésségek megujulasa nem
ellentétes, hanem egymast er6sitd
folyamatok.

A modell sajatossaga, hogy a helyi
termelés, a gasztronomiai élmény és
a turisztikai szolgaltatas kozott
korforgasos kapcsolatot teremt,
amelyben minden szerepld - a
termel6t6l a vendégen at az
6nkormanyzatig — kdzvetlendl érdekelt
a fenntarthatdsagban.
Az  orszagos  szintd  digitdlis
fejlesztések, mint az ,,Alma” virtualis
utikalauz, a tudatos fogyasztast és a
zold gondolkodast modern,
élményalapu formaban kozvetitik.
igy a Slovenia Green Gourmet Route
nemcsak gasztrondmiai  halozat,
hanem fenntarthatosagi és
identitaserosito értékkozosség,
amely hiteles mintat ad mas orszagok

\zéld turisztikai torekvéseihez. /
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3.2.4. SOUTH TYROL / ALTO ADIGE (OLASZORSZAG) - A ,,RED ROOSTER” AGRARTURIZMUS
RENDSZERE

A modell bemutatdsa

Dél-Tirol (Alto Adige) Olaszorszag északirészén, az osztrak hatar mentén fekvé autondm tartomany, amely
mara Eurdpa egyik legsikeresebb agrarturisztikai régidjava valt.

Atérség kilonleges helyzetét a kétnyelvii (olasz-német) kulturalis 6rokség, a hegyvidéki taj és a magas
szintii mezégazdasagi hagyomanyok adjak.

A régié 2020-ban megszerezte a Global Sustainable Tourism Council (GSTC) tanusitvanyat, ezzel
Olaszorszag elso hivatalosan elismert ,,z6ld desztinacidjava” valt.

DéLl-Tirol fenntarthatésagi stratégidjanak kdzponti eleme a ,,Roter Hahn / Red
Rooster” marka, amelyet a Dél-tiroli Mezégazdasagi Szovetség (Siidtiroler
Bauernbund) hozott létre 1999-ben.

D 4. 4

Akezdeményezés célja, hogy 6sszefogja a vidéki gazdasagokat, a termeldket és
a turisztikai szolgaltatokat, és ezzel életképes, k6zosségi alapu agrarturizmust Kép
teremtsen. https://www.roterhahn.it

A Red Rooster rendszer felépitése

A Red Rooster marka négy pillérre épiil, amelyek egyitt alkotjak a Dél-Tirolban m(k6dé fenntarthato
vidéki gazdasagi modellt:

1. Farm Holidays -falusi szallashelyek (Agriturismo)

Tobb mint 1600 mindsitett farm kinal szallast, helyi reggelit és autentikus falusi életérzést.
A vendégek személyesen ismerhetik meg a gazdakat, részt vehetnek a mindennapi
tevékenységekben, példaul dllatgondozasban, gyimolcsszedésben vagy sajtkészitésben.

2. Quality Products from the Farm - védjegyes helyi élelmiszerek

A Red Rooster logdval ellatott termékek (sajt, bor, lekvar, méz, hasaruk, gyégynovénytermékek)
kizarodlag ellen6rzott farmokrdl szarmaznak.

Avédjegy garancia a min&ségre, a helyi eredetre és a fenntarthato eléallitasra.
3. FarmInns -hagyomanyos vendéglék és borhazak

Ezek az éttermek kizardlag sajat gazdasagi termelésbdl vagy helyi beszallitoktol szarmazé
alapanyagokat hasznalnak.

A kinalat szezonalis, a meniiket az adott idészakban betakaritott alapanyagok hatarozzak meg.
4. Farm Crafts - kézmiives miihelyek és falusi mesterségek

A program része a helyi kézmiivesség is - fa-, gyapju-, virdg- és keramiamuhelyek nyitott napokat
és workshopokat tartanak. A kézm(ves termékek a helyi identitas szimbolikus hordozéi, amelyek
segitenek meg6rizni a tradicidkat.
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Minésitési és fenntarthatdsagi rendszer

Minden Red Rooster-partner szigoru ellenérzési folyamaton megy keresztll, amely harom fé terliletet
vizsgal:

e helyieredet - az alapanyagok legalabb 75%-anak a sajat farmroél kell szarmaznia,
¢ kornyezeti fenntarthatdsag - energiahatékonysag, vizhasznalat, hulladékkezelés,

e vendégélmény mindsége - személyes kapcsolat, autentikus kornyezet, helyi kultira
megjelenitése.

Digitalis innovacio és okoszisztéma

A Red Rooster program nemcsak hagyomanyos agrarturisztikai halézat, hanem modern digitalis
okoszisztéma, amely a mez6gazdasag, a turizmus és a fogyasztdi élmény kozotti kapcsolatot integralt
modon jeleniti meg.

Arendszer kozponti eleme a www.roterhahn.it weboldal és a hozza kapcsolddo mobilapplikacio, amelyek
interaktiv, tobbnyelvii platformként szolgalnak a helyi szerepl6k és a latogatdk kozotti kozvetlen
kapcsolattartasra.

Adigitalis infrastruktura célja, hogy avendégek egy helyen, atlathaté médon érhessék el az agrarturizmus
minden elemét:

e tobb mint 1600 farm adatait és szolgaltatasait (szallas, étkezés, termékek, kézm(ives mihelyek),
o térképes keresot a tematikus Utvonalak és programok megtervezéséhez,

o kozvetlen kapcsolatfelvételi lehetoséget a gazdakkal (foglalas, érdeklédés, rendelés),

¢ valamint folyamatosan frissiilo eseménynaptarat és szezonalis ajanlatokat.

A Red Rooster digitdlis rendszer a ,farm-to-visitor” elvet valdsitia meg online kornyezetben:
a latogatd kozvetleniil a termelbvel vagy a szallasaddval kommunikal, igy a turizmusbdl szarmazé
jovedelem  helyben marad, mikozben né a transzparencia és a  bizalom.
Ezzel a marka egyszerre szolgal marketingplatformként, értékesitési csatornaként és kozosségi
haléként, amely a fenntarthat6 turizmus digitalis alapjat biztositja.

A Red Rooster weboldala és applikaciéja harom nyelven (német, olasz, angol) mikodik, és nem csupan
informacidt nyujt, hanem szemléletformald szerepet is betolt:

bemutatja a fenntarthaté vidéki életmddot, a szezonalis étkezés jelentéségét és a helyi termékek valddi
értékét.

A digitalis Okoszisztéma igy a Red Rooster haldozat egyik innovativ, tudasatadd pillére, amely a
hagyomanyos agrarturizmust 21. szazadi, interaktiv élménnyé alakitja.
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Csaladbarat élmények és oktatasi hatasok

A Red Rooster agrarturizmus egyik fontos célcsoportja a csaladok és gyermekek, akik szamara a vidéki
élet és a természetkozeli tevékenységek élményként és tanuldsi lehetdségként jelennek meg.
A program filozéfiaja szerint a gyerekek akkor valnak kérnyezettudatos, felelés fogyasztokka, ha
személyesen tapasztaljak meg az élelmiszer-el6allitas folyamatat és a természet ritmusat.

A farmokon és vendéglatdhelyeken a gyermekek szamara szervezett programok k6zott megtalalhatok:

o Allatsimogatok és etetési programok, ahol kecskékkel, baranyokkal, nyulakkal és lovakkal
ismerkedhetnek,

e ,mini farmer” foglalkozasok, ahol részt vehetnek gyimolcs- és zoldségszedésben,
sajtkészitésben vagy mézpergetésben,

e gyogynovény-sétak és erdei tandsvények, amelyek jatékos modon ismertetik meg a helyi
novényvilagot,

¢ valamint kézmiives workshopok (gyapju, agyag, viragdiszek), ahol sajat alkotast is hazavihetnek.

Agyerekek szdmara a Red Rooster élmény egyszerre tanulsagos
és szolrakoztatd: megtanuljak, honnan jon az étel, hogyan
makodik egy gazdasag, és mit jelent a természet tisztelete a
mindennapokban.

Sok farm kilon biztonsagos jatszéteret, allatsimogatdt vagy
tanosvényt alakitott ki, a vendéghazak pedig csaladbarat
szallashelyekkel  és helyi ~ alapanyagokbdl  késziilt

1 : .""& g; ah

gyerekmenukkel varjak a latogatokat. 12.  kép  https://www.roterhahn.it/en/farm-
holidays/childrens-paradise

A gyerekprogramoknak nem csupan szorakoztatd, hanem

neveld szerepe is van: a vidéki élet mindennapjaiba valo betekintés segiti a természet iranti felelosség,
a kornyezettudatos gondolkodas és a helyi értékek megbecsiilésének kialakuldasat mar egészen fiatal
korban.

Gasztrondmiai workshopok és f6zdiskola

A Red Rooster haldzat egyik legkedveltebb eleme a helyi féz6kurzusok rendszere, amelyeket
gazdasszonyok, séfek és kézmiives élelmiszer-eléallitok tartanak.

Ezek a programok a ,Taste of the Farm” és a ,,Cooking with the Farmers” kezdeményezésekhez
kapcsolddnak, és céljuk, hogy a vendégek megismerjék a dél-tiroli gasztrondmia alapjait, mikozben helyi
alapanyagokat dolgoznak fel sajat keziileg.

A gyerekek szamara ezek a foglalkozasok jatékos, roviditett formaban zajlanak - példaul ,Little Chef on
the Farm” cimmel -, ahol az alapvetd élelmiszerismeret mellett a kézzel végzett alkotas oromét is
megtapasztalhatjak.

A féz6iskolak és gasztroworkshopok egyben kulturdlis kapuk is: a vendégek nemcsak recepteket
tanulnak, hanem betekintést kapnak a hegyvidéki élet hagyomanyaiba, a gazdasagok szezonalis
ritmusaba, és abba, hogy a fenntarthatoé élelmiszer-fogyasztas hogyan kapcsolodik a helyi identitashoz.
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A Red Rooster (Roter Hahn) modell
azt bizonyitia, hogy a helyi
mezogazdasag, a gasztronomia és a
turizmus kozotti SzZ0ros
egylttmikodés hosszi tavon is
fenntarthaté gazdasagi rendszert
eredményezhet.

Adél-tiroli program sikere abban rejlik,
hogy a mindsités, a markaépités, a
digitalizacio és a kozésségi identitas
egymast er6sitd tényezdkké valtak.
A ,farm, ahol a vendég otthon van”
szemlélete nem csupan turisztikai
Uzenet, hanem  életmod- és
értékkozvetités, amelyben a
természet, a vendégszeretet és a helyi
tudas talalkozik.

,»AFARM, AHOL A VENDEG OTTHON VAN.”

Ez a szemlélet a helyi vendégszeretetet, a termeld és a latogatd
kozotti kozvetlen kapcsolatot, valamint a természetes életmod
élményét hangsulyozza.

A Red Rooster nemcsak gazdasagi
haldézat, hanem tarsadalmiinnovacio
is: a csaladi farmok, a fiatal gazdak és
a vidéki nék aktiv szerepet kapnak a
fenntarthat6 fejlédésben.

Processed by hand and

2
13. kép https://www.roterhahn.it/en/farm-holidays/indulgence-on-the- A digitalis Okoszisztéma pedig Uj
farm/farm-products dimenzi6t ad a hagyomanyos
agrarturizmusnak — 6sszekapcsolja a
gazdakat és a latogatokat, mikozben
a helyi élményt atlathat6, modern és
emberkozeli formaban kozvetiti.
igy a Red Rooster ma mar nemcsak
egy marka, hanem egy
értékkozosség, amely a vidéki Eurépa
jovéképes  modelljeként  szolgal:
hiteles, fenntarthaté és inspiralé.

. J
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3.2.5. LAKELAND (FINNORSZAG) - FENNTARTHATO GASZTROTURIZMUS ES DIGITALIS
LATHATOSAG

A régiod és a program hattere

Finnorszag Lakeland-régidja az orszag legnagyobb turisztikai térsége, tobb mint 180 000 toval, kiterjedt
erdoségekkel és apro vidéki kozosségekkel.

A terlilet a Sustainable Travel Finland (STF) program egyik kiemelt mintaterllete, ahol a turizmus, a
mezdgazdasag és a természetvédelem integralt fejlesztése valosul meg.

A kezdeményezés a Visit Finland nemzeti turisztikai ugynokség koordinacidjaban zajlik, a Global
Sustainable Tourism Council (GSTC) nemzetkozi standardjai alapjan.

A cél a természet, a gasztrondmia és a kozosségi élet harmonikus 6sszekapcsolasa, valamint a régié
digitalis lathatésaganak erdsitése a fenntarthato turizmus elvei mentén.

Lakeland 2021-ben kapta meg a Sustainable
Travel Finland tanusitvanyt, ezzel az orszag
egyik elsd, hivatalosan mindsitett fenntarthatd
turisztikai térsége lett.

SUSTAINABLE

TRAVEL
FINLAND™

14. kép https://www.visitfinland.fi/en/liiketoiminnan-
kehittaminen/vastuullinen-matkailu/sustainable-travel-finland

A Sustainable Travel Finland (STF) rendszer

Az STF-program egy orszagos mindsitési és fejlesztési keretrendszer, amely a turisztikai szolgaltaték
fenntarthaté mikodését tamogatja.

Atanusitas hat f6 teruletet vizsgal:
1. energia- ésvizhasznalat optimalizalasa,
2. hulladékcsokkentés és ujrahasznositas,
3. helyi kozosségek bevonasa,
4. kulturalis 6rokség meg6rzése,
5. helyi alapanyagok aranya a kinalatban,
6. oktatas és szemléletformalds a fenntarthatgsagrol.

A mindsitéshez csatlakozd szolgaltatdk szakmai mentoralast és kozos kommunikacids tamogatast kapnak
a Visit Finland szervezésében.

Ennek eredményeként tanuld, halézatos desztinacids kézosség alakult ki, ahol a gazdak, vendéglatdk és
onkormanyzatok egylttmiikodnek a zold jové épitésében.
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Helyi termékek és gasztrondmiai élmények

A Lakeland-régié6 gasztronémidja a helyi alapanyagokra és természetes izekre épiil.
A térség éttermei és farmjai elO6szeretettel hasznaljak a kozeli tavak halait, a vadon term6 bogyokat, a
mézet, a sajtot és a kézmlives péksiiteményeket.

A Visit Lakeland Finland turisztikai oldal tobb olyan Utvonalat és programot is bemutat, ahol a latogatok
helyi gazdasagokat, piacokat és kézmiives mlhelyeket ismerhetnek meg (pl. “Share a Taste of Local Life
in Lakeland Finland”).

A fenntarthatd étkezés és helyi gasztronomia ma a térség egyik legfontosabb turisztikai vonzereje: a
»Farm to Table” filozofia mentén az éttermek egyre nagyobb aranyban dolgoznak helyi termel6kkel.
A vidéki éttermek és farmhazak célja, hogy a vendégek ne csupan fogyasztok legyenek, hanem
megismerjék a termelés, a természet és az étel kozotti kapcsolatot.

Digitalis innovacioé és latogatoi élmény

Lakeland uttord szerepet jatszik a digitalis storytelling és a gasztronémiai marketing teriletén.
A helyi termel6k, séfek és idegenvezet6k rovid videdkon keresztiil mutatjdk be tevékenységiiket, a
fenntarthat6 termelést és a helyi hagyomanyokat.

Ezek a tartalmak a Visit Finland és a Visit Lakeland Finland online feliiletein is megjelennek, novelve a
régié hitelességét és érzelmivonzerejét.

A digitalis platformok nemcsak kommunikaciés eszkozként, hanem élményépito feliiletként is
mikodnek: interaktiv térképek, tematikus Utvonalak és online foglalasi lehet6ségek segitik a latogatokat
abban, hogy személyre szabott, fenntarthaté élményt valasszanak.

Csaladbarat és inkluziv turizmus

A fenntarthatésag Finnorszagban nemcsak okoldgiai, hanem tarsadalmi felelésségvallalast is jelent.
A Lakeland-régio turisztikai szerepl6i nagy hangsulyt fektetnek arra, hogy programjaik csaladbaratok,
inkluzivak és hozzaférhetdk legyenek.

A csaladok szamara szamos interaktiv élmény elérhetd:
e farm- és halaszprogramok,
e erdeiturak bogyo- és gyogynovénygyljtéssel,
e gyermekbarat f6zéprogramok,
e természetkozeli kézmives foglalkozasok.

A régidban tobb szolgaltatd biztosit akadalymentesitett tanosvényeket, szallashelyeket és
latogatokozpontokat, 6sszhangban a Sustainable Travel Finland elvarasaival.

Az id6sebb korosztaly szamara a ,,Slow Nature” élményprogramok - csendes természetjaras, horgaszat,
madarmegfigyelés, erdei szaunak - kinalnak regenerald, alacsony terhelés(i turizmust.
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Négy évszakos élmények és szezonalis fenntarthatdsag

A Lakeland-régié turisztikai kindlata a négy évszak természetes ritmusahoz igazodik.
A térség célja, hogy egész évben fenntarthatdé mdédon miikodjon, elkerlilve a tdmegturizmus okozta
szezonalis tulterhelést.

e Tavasszal a haldszat, a gombdaszas és az erdei gylijtogetés kinal autentikus élményeket.
e Nyaron a vizi turizmus, az evezés, a horgaszat és a farmfesztivalok dominalnak.
o Osszel a bogyos és gombas gasztrotarak, valamint a sziireti programok keriilnek elétérbe.

e Télen aszaunakultira, a jégflirdé és a tliz melletti f6zések adjak a legautentikusabb finn élményt.

Ez a szezonalis szemlélet biztositja, hogy a
fenntarthatésag ne kampanyszerl, hanem
életmodszeriien integralt gyakorlat legyen a
térségben.

15. kép https://visitlakelandfinland.com/four-seasons-of-lakeland-
finland/

Gasztrondmiai workshopok és f6z6élmények

"0 A Lakeland térségében tobb helyi szolgaltato kinal
fézokurzusokat és gasztronémiai workshopokat, ahol a
latogatdk aktivan ismerkedhetnek meg a finn konyhaval.

A programok célja, hogy a résztvevék megtapasztaljak a
természetes, szezonalis és pazarlasmentes f6zést.

16. kép
https://visitlakelandfinland.com/products/karelian-
pie-workshop-puumala/

Jellemz6 élmények:

o ForesttoTable” jellegli kurzusok — erdei alapanyagok gy(jtése és kozos f6zés szabadtéren,
e hal- és kenyérsuité workshopok — hagyomanyos fiistolési, pacolasi technikak megismerése,
e szauna melletti f6zések (Sauna Kitchen) — a finn szauna és gasztrondmia kiilonleges 6tvozete.

A kurzusok nemcsak kulindris élményt, hanem kozosségi tanulasi lehetdséget is jelentenek, erdsitve a
kapcsolatot az ember, az étel és a természet kozott.
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»TASTE THE NATURE - FEEL THE CONNECTION.”
(Visit Lakeland Finland)

Ez a mottd a finn tovidék esszenciajat fejezi ki: a természet
izeinek felfedezését és az ember, a taj, valamint a kozosség
kozotti mély, harmonikus kapcsolat megélését — mind fizikai,
érzelmi és digitalis szinten.

o —
g

17. kép  https://visitlakelandfinland.com/6-reasons-to-visit-
lakeland-finland/

-

-
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A Lakeland (Finn tovidék) példaja azt
bizonyitja, hogy a fenntarthatésag, a
helyi gasztronémia és a digitalis
innovacié6 nem egymast kizard,
hanem egymast erdsité tényezok.
A régi6 fejlesztése a Sustainable
Travel Finland program keretében a
tanusitas, a kozosségi egylttmikodés
és a tudasmegosztas egyensulyara
épul.

A természet kozelsége, a helyi izek és
az élményalapu turizmus integracidja
olyan gazdasagi és tarsadalmi modellt
hozott létre, amely egyszerre er6siti a
helyi identitast és a vidéki
életmindséget.

A Lakeland-rendszer  kilondsen
figyelemre mélté abban, ahogyan a
digitalis eszkézoket - online
Utvonalakat, tematikus programokat
és vizudlis torténetmesélést - a
személyes, kozosségi élmények
szolgalataba allitja.
A ,Forestto Table” jellegli programok,
a farm- és haldszati élmények,
valamint a négy évszakhoz igazodd
gasztroturdk mind azt Uuzenik: a

fenntarthatésag nem csupan
tanusitas, hanem életforma.
Lakeland ma mar nemcsak

Finnorszag, hanem egész Eszak-
Eurdpa egyik mintadesztinacidja, ahol
a természet, az izek és az ember
koézotti kapcsolat hitelesen

megélhetd.
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3.2.6. ALPE ADRIA TRAIL (AUSZTRIA-SZLOVENIA-OLASZORSZAG) - HATARON ATNYULO
TURIZMUS ES KOZOS FOGLALASI RENDSZER

A program hattere és célja

Az Alpe Adria Trail Europa egyik legsikeresebb hataron atnyuld, fenntarthato turisztikai kezdeményezése,
amely az Osztrak Alpoktél az Adriai-tengerig hizodo6, 750 km hosszi gyalogos Utvonalat foglalja
magaban.

A program harom orszag - Ausztria, Szlovénia és Olaszorszag - szoros egylittmiikodésével jott létre 2012-
ben, a Karnten Werbung, a Slovenian Tourist Board és a Friuli Venezia Giulia Tourism Board k6zos
projektjeként.

Az Alpe Adria Trail célja, hogy a természetjaras, a gasztrondmia és a helyi kultira élményeit egységes
rendszerbe szervezze, mikdzben tamogatja a vidéki térségek fenntarthaté fejlédését és a hatarokon
atnyulo turisztikai mobilitast.

A ko0zos rendszer felépitése és miikodése

Az Alpe Adria Trail kiilonlegessége, hogy
egy teljesen integralt foglalasi és STEERI
informacids okoszisztémat hozott

létre, amely a harom orszag | ( Hﬁh‘ ‘[ﬂ[i‘
szolgaltatoit és desztinaciés . :%.. 33@.4 -*"(fb&

menedzsmentjeit egyetlen haldzatba i-\
kapcsolja. =l ¢

A rendszer kozponti eleme az Alpe
Adria Trail Booking Center, amely a f
www.alpe-adria-trail.com cimen érhet6 A X
el. ino FRIULI VENEZIA GIULIjlx\N

/ 7
éé&&u

18. kép https://www.alpe-adria-trail.com/en/experiences/

Slovenija

Itt a latogatdk:
e tobb mint 43 szakasz kozul valaszthatnak,
e személyre szabott Gtvonalakat és foglalhaté csomagokat allithatnak 6ssze,
e kozvetlenul lefoglalhatjak a szallasokat, transzfereket, poggyaszszallitast és étkezést,
e valamintintegralt biztositasi és ligyfélszolgalati rendszerhez is hozzaférnek.

A Trail Angels cég lzemelteti a kozponti foglalasi platformot, mely az 6sszes partner-szolgaltatd
(szallashely, étterem, tlravezetd, transzfercég) adatait egységes backend rendszeren keresztiil kezeli.
A harom orszag turisztikai hivatalai kozosen finanszirozzak az tizemeltetést és a marketinget.
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Fenntarthatdsagi és helyi gazdasagi szempontok

A projekt a Green Destinations és a Global Sustainable Tourism Council (GSTC) alapelvei szerint
makaodik, kiemelten tdamogatva a helyi termeldk, falusi vendéghazak és kisvallalkozasok bevonasat.

A foglalhatd szakaszokhoz tartozd szolgaltatasok kozott jellemzden helyi ételeket kindlod fogadok,
regiondlis  bordszatok, kézmilives piacok és  oOkoturisztikai  helyszinek  szerepelnek.
A projekt minden szakaszahoz kulon ,Taste of the Trail” ajanlas tartozik, amely bemutatja a térség
gasztronomiai specialitasait (pl. osztrak sajtmdhelyek, szlovén méztermeldk, olasz boraszatok).

A vendégek szamara a foglalas soran lehetéség van helyi termékcsomagok elérendelésére,
amelyeket a szallashelyeken vehetnek at - igy a helyi termel6k bevétele kdzvetlenil kapcsolodik a
turisztikai forgalomhoz.

A projekt évente tobb mint 40 000 regisztralt vendéget szolgal ki, és a térség turisztikai forgalmanak
mintegy 15-20%-at adja.

Digitalis innovacio és latogatoi élmény

Az Alpe Adria Trail digitdlis platformja a turizmus 4.0 megoldasainak mintapéldaja.
A weboldalon és a mobilapplikacion a felhasznalok:

e valosidejl id6jarasi és utvonaladatokat kapnak,

e letolthetnek offline térképeket és szintdiagramokat,

e GPS-alapu navigaciot és utvonalnyomkovetést hasznalhatnak,

e valamintintegralt igyfélszolgalatot érnek el (chaten és telefonon).

A rendszer kozvetlen kapcsolatban all a harom orszag nemzeti DMO-rendszereivel,
igy a foglalasi adatok, statisztikak és tigyfélvisszajelzések azonnal elérheték minden partner szamara.

ATrail Angels avilag els6 turisztikai operatora, amely teljesen digitalizalt, nemzetkézi DMO-szintti foglalasi
rendszerrel mikodik.

K6zosségi és gazdasagi hatdsok

A program eredményeként:
e ahatar menti régiokban megnétt a vidéki szallashelyek kihasznaltsaga,
e U] gasztroturisztikai és kézmiives szolgaltatasok jottek létre,
e az dkoturizmuson beliil n6tt a helyi termelék bevételi aranya (atlagosan 35-40%),
e ésarésztvevl teleplilések kozotti intézményi egyiittmiikodés is meger6sodott.

A vendégek atlagos tartozkodasi ideje 3,2 naprol 4,1 napra nétt (Trail Angels Annual Report, 2022),
mikozben a projekt terhelésmentes, szezonon kivili idészakokra is kinal ajanlatokat, igy csokkentve a
tomegturizmus negativ hatasait.
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Gasztroturisztikai élmények és a helyi termékek integracidja

Az Alpe Adria Trail koncepcidja nemcsak a természetjarast, hanem a gasztronomiai 6rokség és a helyi
termékek felfedezését is kozponti elemként kezeli.

A ,Taste of the Trail” program a harom orszag kulinaris kinalatat kapcsolja 6ssze, bemutatva a Kdrnten-
Soca-Friuli térség autentikus izeit és kézm(ives termékeit.

A latogatdk az egyes szakaszokhoz tartozo Culinary & Gourmet csomagokat is lefoglalhatjak, amelyek
tartalmazzak:

e ahelyivendéghazakban felszolgalt, regionalis alapanyagokra épiilé meniiket,
e borkdstolokat és sajtmihely-latogatasokat,
e valamint ,,Wine & Walk” tipusu gasztrottrakat.
Az Utvonal mentén minden orszagban sajat gasztronémiai partnerség mikaodik:
e Ausztridban az Alpe Adria Cuisine haldzat (Karnten),
e Szlovéniaban a Soca Valley House of Flavors,
e Olaszorszagban a Strada del Vino e dei Sapori FVG.

Ezek a partnerek kozosen garantaljak, hogy az éttermek és menedékhazak legalabb 70 %-ban helyi
eredetii alapanyagokat hasznaljanak.

A program igy nemcsak kulinaris élményt, hanem kozvetlen gazdasagi kapcsolatot is teremt a helyi
termeldk és a turistak kozott.

19. kép https://www.alpe-adria-trail.com/en/offers/details/offer-alpe-adria-trail-food-wine-cellars-and-osmizze/
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»HIKING IN THE GARDEN OF EDEN.”

Az Alpe Adria Trail a hataron
atnyulé fenntarthaté turizmus
egyik legjobb mikodd példaja
Eurdpaban.

A motto kifejezi a program lényegét: a turazas nem csupan fizikai
utvonal, hanem a természet, a kultira és a gasztronémia
harmonikus egységének megélése a harom orszag hatarain ativel6
»foldi paradicsomban”.

A modell bebizonyitotta, hogy a
kozos foglalasi rendszer, a helyi
termékek integracidja és a
digitalis eszkozok egyuttesen

képesek
gazdasagilag életképes és
kornyezetileg fenntarthato

desztinaciét  létrehozni  tobb
orszag egylttmuikodésével.

N /

20. kép https://www.alpe-adria-trail.com/en/offers/individual-packages/
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3.3. TANULSAGOK ES BUKTATOK A HELYI TERMEKEK TURISZTIKAI INTEGRACIOJABAN

A nemzetkdzi példak azt bizonyitjak, hogy a helyi termékek turisztikai integracidja nem csupan
gasztronomiai kérdés, hanem gazdasagi és kozosségi ligy is.

A sikeres modellek kozos jellemzéje, hogy a helyi termelék, vendéglatok és turisztikai szereplék valos
halézatként mdikodnek egyltt — a kozos szabalyrendszer, az egységes kommunikacié és a digitalis
lathatosag révén.

Ezek az elemek egyitt biztositjak, hogy a helyi termék ne csak ,,helyben készult aru”, hanem a desztinacio
élményének kozponti, hiteles alkotéeleme legyen.

3.3.1. ASIKERES INTEGRACIO KOzO0S JELLEMZOI

A bemutatott modellek 0Osszevetésébdl egyértelmdlen kirajzolodnak azok az alapelvek, amelyek
garantaljak a fenntarthaté és hosszu tavon is miikodé helyi termék-turizmus kapcsolatot:

1. Egységes és hiteles mindsitési rendszer

Minden sikeres halézat mogott all egy —
atlathato, objektiv tanusitds (pl. Slovenia S
Green Cuisine, AMA Genuss Region, Red 0
Rooster Quality Seal), amely garantalja a N
fogyasztok  bizalmat és a  termelék

versenyképességét.

Certification

2. Digitalis lathatdsag és kozponti platform

A desztinaciok sajat online feliletei (pl.
Slovenia.info, Roterhahn.it, Visit Finland -
Sustainable Travel Platform) lehet6vé teszik a
termelok, szallasadok és  vendéglatok ]
integralt megjelenését, interaktiv térképekkel K%
és foglalasi rendszerrel.

Ez nemcsak marketingeszk6z, hanem
gazdasagi infrastruktura is. Digital visibility

3. Tematikus élmények és programok a helyi
alapanyagokra épitve

Minden modellben megjelennek olyan
specialis aktivitdsok, amelyek a termeléstés a
fogyasztast kozvetlenil kapcsoljak ossze:
f6z6kurzusok, kostoléturak,
gazdasaglatogatasok, Jforest-to-table”

) - Experiences
programok, vagy eppen gasztrofesztivalok.
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4. Kozosseégi egyiittmiikodés és helyi identitas

A siker kulcsa, hogy a termeldk,

onkormanyzatok, turisztikai szervezetek és OOO
civil kozosségek kozosen definialjak a térség m
értékeit. C 3

A halézati milkodés nem adminisztrativ,
hanem bizalmi alapon szervezddik - ez
jellemzd Bohinjra, a Vipava-volgyre és Dél- Community
Tirolra is.

5. Folyamatos oktatas és tudasmegosztas
oy, | ==

Minden vizsgélt modell tartalmaz valamilyen ==
képzési vagy mentorprogramot a termelék és
szolgaltatok szamara (pl. AMA Academy,
Sustainable Travel Finland Training), ami i
biztositia az egységes szemléletet és Education
min6séget.

6. Evszakos és rugalmas kinalat _ﬁ_
A fenntarthatosagot erdsiti, ha a kinalat nem
szezonalis csucsokra épill, hanem a $ *
természet ritmusat koveti (pl. Lakeland négy
évszakos élményutvonalai, Vipava-volgy
egész éves bor- és sajtprogramjai). Seasonality

7. Eroés marka és kozos narrativa

A motték (,Taste the Nature”, ,Dream of

Heavenly Flavours”, ,,A farm, ahol a vendég g
otthonvan”) nem pusztan szlogenek, hanema
térség értékeit kommunikald hivoszavak,

amelyek mogott valds tartalom és k6zosségi
lizenet all.

Branding
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3.3.2. ABUKTATOK

A helyi termékekre és gasztronOmiara éplld turisztikai kezdeményezések nem minden esetben
bizonyulnak hosszu tavon életképesnek.

Tobb eurdpai - koztuk Balti- és Duna-menti, valamint holland - program (pl. Baltic Sea Culinary Routes,
Danube Gourmet Route, Culinary Heritage Europe) vizsgalata azt mutatja, hogy a sikert gyakran nem a
koncepcié hianya, hanem a fenntarthaté miikodtetés feltételeinek hianya akadalyozza.

Ezek a projektek értékes tapasztalatokat nyujtanak arra, milyen szervezeti, gazdasagi és technoldgiai
tényezok vezethetnek egy-egy kezdeményezés kifulladasahoz a projektciklus lezarulta utan.

A leggyakrabban megfigyelhetd problémak:

e Projektalapi miikodés - a kezdeményezések finanszirozdsa kizarélag palyazati forrasbél
torténik, és a tamogatasi idészak lejarta utan nincs tizleti modell vagy fenntartasi terv.

e Kozponti koordinacio hianya - a projekt lezardsa utan megsziinik a koordinalé szervezet, igy
elvész a haldzati egyuttmdkodés.

o Digitalis infrastruktira karbantartdsanak elmaraddasa - a weboldalak, adatbazisok és
applikaciok néhany év alatt elavulnak, ha nincs kijelolt gazdajuk vagy forras a frissitésiikre.

o Eltéré6 nemzeti vagy regionalis prioritdsok — a partnerek a projekt utan visszatérnek sajat
markaikhoz és stratégiaikhoz, ami gyengiti a kozos identitast.

e Piaci integracié hianya - a halézatok sokszor csak kommunikacids szinten miikddnek, de nem
jon létre kozos értékesitési, foglalasi vagy logisztikai struktura.

e Szezonalis miikodés és pandémias hatasok - a rovid turisztikai szezon és a kiils6 valsagok (pl.
COVID-19) gyakran megszakitjak a partnerségi folyamatokat.

A legfontosabb tanulsag, hogy a projektidészakban létrejott eredmények csak akkor maradnak fenn, ha:
e azegylittm(kodés gazdasagi és intézményi modellbe agyazodik,
e van hosszi tavi kommunikacios és digitalis karbantartasi terv,
e éslegalabb egy stabil koordinator vagy “gazdaszervezet” biztositja a rendszer miikodését.

A tapasztalatok szerint tehat a siker kulcsa nem kizarélag az innovativ tartalom, hanem a folytonossag
szervezeti biztositasa:

a fenntarthato gasztroturisztikai halézat nem lezarul a projekttel - hanem ott kezd igazan makaodni.
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4.1. BEVEZETES

A helyi termékek hataron atnyulo értékesitése a magyar-szlovén hatartérségben kiilonos jelentéséggel bir,
hiszen a rovid ellatasi lancok, a helyi piacok és a gasztroturisztikai kinalat mind hozzajarulnak a térség
fenntarthat6 gazdasagi fejlddéséhez. Azonban a kis termel6k szamara a jogi és adminisztrativ szabalyozas
Osszetettsége - kiilondsen a hatar két oldalan eltérd eldirasok miatt - gyakran gatolja a piacra jutast.

A fejezet célja, hogy atfogo képet adjon az unids alapelvekrdl, a magyar és szlovén jogi rendszerrél,
valamint azokrdl az akadalyokrol és megoldasi lehetéségekrél, amelyek a hataron atnyulo
értékesitést és egyiittmiikodést befolyasoljak.

4.2. AZEUROPAI UNIO JOGI KERETEI

Az Eurdpai Unié bels6 piacanak alapelve a négy szabadsag - az aruk, a szolgaltatasok, a személyek és a
téke szabad mozgasa. Ennek célja, hogy az EU egész terliletén megszlinjenek a belsd hatarok, és
biztositott legyen a tagallamok kozotti kereskedelem és egylittmdkodés.

4.2.1. AZEGYSEGES BELSO PIAC JOGI ALAPJAI

A 2006/123/EK iranyelv a szolgaltatdsok szabad mozgasat szabalyozza, lehet6vé téve, hogy egy
szolgaltatd mas tagallamban is ideiglenesen tevékenykedhessen kilon engedély nélkil. Az iranyelv
elvarja, hogy az adminisztrativ kovetelmények ne legyenek aranytalanul szigoriak, és az egyenl6
banasmaod elve alapjan minden unids szolgaltato azonos feltételekkel miikodhessen.

A rendelkezés elsésorban a szolgaltatasi tevékenységekre vonatkozik, mig a helyi piacokon torténd
arusitas az aruk szabad mozgasanak és az élelmiszerjognak (178/2002/EK; 852/2004/EK; 853/2004/EK) a
hatalya ala tartozik.

4.2.2. AZ ARUK SZABAD MOZGASA ES A KOLCSONOS ELISMERES ELVE

A 2019/515/EU rendelet rogziti, hogy az egyik tagallamban jogszerlen forgalmazott termékeket a masik
tagallam nem tilthatja meg, kivéve, ha azt kozérdekl ok (pl. egészségvédelem, fogyasztovédelem)
indokolja. A rendelet célja az ,,indokolatlan kereskedelmi akadalyok” lebontasa és a kolcsonos elismerés
megerdsitése. A rendelet egyben eljarast is meghataroz arra, ha egy tagallam meg kivanja akadalyozni egy
masik orszagban forgalmazott termék behozatalat - ilyenkor indokolasi és bejelentési kdtelezettség all
fenn az Eurdpai Bizottsag felé.

Elvileg tehat egy Magyarorszagon engedélyezett termék Szlovéniaban is forgalomba hozhato lenne - a
gyakorlatban azonban az élelmiszerbiztonsagi és addozasi eldirasok miatt ez nem automatikus.
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4.2.3. ELELMISZERJOG ES NYOMONKOVETHETOSEG
A helyi élelmiszerekre vonatkozo unids szabalyozas kozponti elemei:
e 178/2002/EK rendelet - az élelmiszerlanc ,farmtol az asztalig” szemléletli biztonsagi elvei,

e 852/2004/EK és 853/2004/EK rendeletek — az élelmiszer-higiénia és az allati eredetli termékek
kalon szabalyai,

e 2017/625/EU rendelet - az ellendrzések és hatdsagi felugyelet szabalyai.

Ezek az eléirdsok minden élelmiszer-vallalkozéra vonatkoznak, beleértve a kistermeldket is. A kistermelék
- mint élelmiszer-vallalkozdk - kdnnyitett higiéniai és nyomonkovetési feltételekkel mikodhetnek, de a
regisztracié minden esetben kotelezd.

4.2.4. KIVETELI ES KONNYITETT SZABALYOK

Az unios rendszer lehetdséget ad egyszer(sitett eljarasra (e konnyités nem egy onallé unios rendeletben,
hanem az élelmiszer-higiéniai rendeletekben (részben az 852/2004/EK-ben) és az arra épllé tagallami
végrehajtasi szabalyokban jelenik meg), ha kis mennyiségii, helyi és marginalis terméket kozvetleniil a
fogyasztonak értékesit a termel6 (,,marginal, local and limited sales”), amelyet a 852/2004/EK rendelet
2021/382/EU rendelettel tortént médositasa pontositott.”

Azonban az egyes tagallamok eltér6en értelmezik, mit tekintenek ,kis mennyiségnek” vagy ,helyi
piacnak”. A 852/2004/EK rendelet szerint a nemzeti szabdlyozds feladata ezek pontositasa.
Magyarorszagon a 60/2023. (XI.15.) AM rendelet tartalmazza a kistermeldi kivétel részletes szabalyait.

4.2.5. ADOZASIES AFA-SZABALYOK

A 2006/112/EK tandacsi irdnyelv az AFA-kdtelezettség egységes elvét hatarozza meg, ugyanakkor lehetévé
teszi a mezégazdasagi termelék szamara a ,kompenzacios feldras” rendszer alkalmazasat. Ezek a
rendszerek nem alkalmazhaték automatikusan hataron atnyild értékesitésre, mivel a tagallami
addhatdsagok kozotti nyilvantartas és bejelentés kotelezd.

A kis mennyiségii hataron atnyulé értékesitésre nincs egységes AFA-mentesség; a tagallamok kozotti
adatcsere azonban lehetdvé teszi az alacsony érték( ligyletek egyszer(sitett kezelését.

Az EU 2025-ben bevezetett kisvallalkozasi AFA-irdnyelv-mddositasa egyesiti a tagallami mentességi
kiiszoboket, de a gyakorlati alkalmazas tovabbra orszagonként eltéro.

A cél egy olyan, egyszeriisitett AFA-mechanizmus kialakitadsa, amely lehet6vé teszi a kistermelék
szamara az adminisztrativ terhek csokkentését és a hataron tuli értékesités joghiztonsagat.

4.2.6. NEMZETKOZI MEGALLAPODASOK

A magyar-szlovén egyuttm(ikodés jogi alapjat a 2007. évi kormanykozi megallapodas a hatar menti
onkormanyzati kapcsolatok elémozditasardl, valamint a 2022. évi gazdasagi és tarsadalmi fejlesztési
egyezmény adja.
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Ezek a dokumentumok nem birnak kozvetlen jogszabaly-hatallyal, de keretjelleggel szolgalnak a hataron
atnyulo helyi gazdasagfejlesztési kezdeményezések tamogatasahoz.

Az EGTC-k (Pannon és Muraba) koordinacios szerepe kiemelt, am nem hatosagi - inkabb informacids
és egyeztetd funkcidt latnak el.

4.3. AMAGYARJOGIES ADMINISZTRATIV KORNYEZET
4.3.1. HATOSAGI STRUKTURA

A magyar rendszerben tobb intézmény vesz részt a helyi termékek szabalyozasaban:

e Agrarminisztérium - szakpolitikai iranyitas, tamogatasok, palyazatok, rovid ellatasi lancok
0sztonzése.

¢ Varmegyei kormanyhivatalok — engedélyezés és ellenérzés.
o NEBIH - az élelmiszerlanc-biztonsag feliigyelete, nyomonkovetés, laboratériumi vizsgalatok.

e Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) - nyilvantartas, tanacsadas, képzés, helyi piacok
koordinalasa.

4.3.2. AHELYI TERMEK FOGALMA ES VEDELME
A ,helyi termék” nem 6nalld jogi kategdria, de tobb rendelet hatarozza meg a gyakorlatat:

e 51/2012. (VI.8.) VM rendelet - helyi termeldi piacok miikédési szabalyai (Magyar Kozlony
2012/69.),

e 74/2012. (VII.25.) VM rendelet — megkiilonboztetd jelolések (kilonbséget tesz ,,magyar termék”,
»,hazai termék” és ,hazai feldolgozasu termék” kozott),

e 2012. évi XXX. torvény - a Hungarikumok rendszerérél (végrehajtasa: 324/2020. (XII.29.) Korm.
rendelet).

A védelem kiildnboz6 formakban valdsul meg: védjegyek (pl. ,HIR”, ,,Nemzeti Parki Termék”), foldrajzi
arujelzék (OEM, OFJ), valamint 6kotermék-mindsitések.

4.3.3. TERMELOI KATEGORIAK
Arendszer harom alapvetd termeldi format kiilonboztet meg:

o Ostermeldk és csaladi gazdasagok (OCSG) - regisztracids azonositéval (FELIR), korlatozott
értékesitési terulettel.

e Kistermelék - kis mennyiségli, helyben eléallitott és feldolgozott élelmiszer értékesitése,
mennyiségi és tavolsagi korlatok mellett.

e Kézmiives termeldk - hagyomanyos termékek, nem feltétleniil élelmiszer.
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4.3.4. ERTEKESITESI CSATORNAK ES KORLATOZASOK

A kistermel6k szamara a 60/2023. (XI.15.) AM rendelet egyszer(sitett higiéniai és nyomonkadvetési
szabalyokat ir el, és orszagos szint(i értékesitést engedélyez bizonyos feltételek mellett:

A 60/2023. (XI.15.) AM rendelet szerint a kistermel6 értékesithet piacon, vasaron, alkalmi rendezvényen,
csomagkiildéssel (htést igénylé élelmiszerek kivételével), valamint automatabdl (kivéve baromfi-,
nyulféle-, halhus). Egyes, vagohidon levagott allatok husat kiskereskedelmi/vendéglato részére csak a
gazdasag varmegyéjén beliil vagy 40 km-en belll lehet atadni.

4.3.5. ADOZASES AFA

A kistermel6k jellemzéen atalanyaddzast valaszthatnak, bevételi hatarokhoz kotott mentességekkel. Az
alanyi adémentesség és az atalanyad6zas aktudlis hatarértékei és feltételei a NAV mindenkori
tajékoztatoiban talalhatdk. Az online szamlaadat-szolgaltatas és a kozosségi addalanyisag (NAV-EU
regisztracid) sziikségesseé teheti kiilon addszam kivaltasat a hataron atnyuld értékesités esetében.

4.3.6. BORKESZITES ES PARLATKESZITES
A bortermelésre és palinkaf6zésre kilon szabalyok vonatkoznak:
e 2016. évi LXVIII. torvény az addjegyes szeszesitalokral,
e 2020. évi CLXIII. torvény a sz6l6termesztésrél és bortermelésrol.

Ahaziparlat kizarélag sajat fogyasztasra engedélyezett, értékesitésre csak adéraktari engedéllyel keriilhet
sor. Az addjegy- és zarjegyrendszer az unids jovedéki szabalyozashoz (2019/787/EU) igazodik.

4.4. ASZLOVEN JOGI ES ADMINISZTRATIV KORNYEZET
4.4.1. FOBBHATOSAGOK
A szlovén rendszer kdzponti szerepldi:
o Mezbgazdasagi, Erdészeti és Elelmiszeriigyi Minisztérium (MKGP),
e Pénziigyminisztérium (MF) és annak szerve, a Szlovén Pénziigyi Igazgatas (FURS).

Az élelmiszerlanc-biztonsagi ellendrzéseket a Szlovén Koztarsasag Elelmiszeriigyi, Allategészségiigyi és
Novényvédelmi Felligyelete (UVHVVR) végzi, amely az MKGP ala tartozik.

4.4.2. AMEZOGAZDASAGI TERMELOK ES KISTERMELOK SZABALYOZASA

A ZKme-1 térvény (Agriculture Act) szerint a kis mennyiség( termel6k, akik sajat eléallitasu novényi vagy
allati termékeiket kozvetlenll értékesitik, mentesiilnek a teljes élelmiszeripari regisztracié alol.

A ,helyi piac” fogalmat a ZKme-1 nem orszagos, hanem regionalis szinten értelmezi; a mennyiségi
hatarokat végrehajtasi rendeletek (Uredba o dopolnilnih dejavnostih na kmetiji) konkretizaljak.
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Atermel6k kozvetlendl értékesithetnek:
e atermelés helyén,
e piacokon, vasarokon, mozgd standokon,
e hazhoz szallitassal vagy eseményeken.

Ahataron atnyulo ideiglenes értékesités irasos bejelentéssel engedélyezheté az MKGP-nél, és a bejelentés
tartalmazza az eladasi helyet, termékkort és idétartamot.

4.4.3. ADOZAS ES AFA-MENTESSEG

Szlovéniaban az addzasi rendszer lehet6évé teszi a kis addalanyok (mikrovallalkozasok) szamara, hogy
bizonyos bevételi hatarig mentesiilijenek a DDV (szlovén AFA) megfizetése alél.

A belféldi kisad6z6i kiiszob 2025-t61 60 000 €.

Nem rezidensek esetében nincs kiisz6bérték: amennyiben Szlovénidban adokételes ugyletet végeznek,
kotelez6 DDV-regisztracid szukséges, kivéve ha minden ligylet forditott ad6zas (reverse charge) ala esik.
A magyar termel6k szdmara ez azt jelenti, hogy ha Szlovéniaban értékesitenek (pl. vasaron), a FURS-nal
DDV-azonositdt kell kérnilik, de a NAV-val vald adatcsere egyszer(sitheti az adminisztraciot.

4.4.4. BOR-ES SZESZESITAL-TERMELES

A ZTro-1 (szeszesitalok és jovedéki termékek torvénye) szabdlyozza a boraszati és parlatkészitési
tevékenységet.

A kis borasz az, aki évente legfeljebb 100 000 liter bort termel 20 hektarnal kisebb (ltetvényrol.
Akis szeszf6zdék 150 liter tiszta alkohol mennyiségig kedvezményes addzast élveznek.

E kedvezmények részletes feltételeit kiilén rendeletek szabalyozzak (pl. Uredba o troSarinah za alkohol in
alkoholne pijace).

Mindkét kategdria jogosult exportengedélyre, ha a nyilvantartasi és addfizetési kotelezettségeknek eleget
tesz.

A jovedéki adérendszer a 2008/118/EK és 2019/787/EU iranyelvekre épll, igy a magyar és szlovén
szabalyok harmonizaltak.

4.4.5. HELYIVASAROK ES ONKORMANYZATI SZABALYOZAS

A helyi vasarok m(ikodését az onkormanyzatok szabalyozzak. A Lendvai Piacrendelet példaul elényben
részesiheti azokat a termeldket, akik a telepiilésen élnek, és sajat készitésl, mez6gazdasagi vagy
kézmives termékeket kinalnak.

A szahalyozas részletesen felsorolja az engedélyezett élelmiszer- és nem élelmiszertermékeket is.
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4.5.

SRS GEEER mellékletben,  heti  és  éves | a,helyi piacra” korlatozva.
Alap- és feldolgozott 60/2023. (XI1.15.) AM rendelet: | ZKme-1: a 178/2002/EK alapjan,
termékek unprocessed/processed az EU | hasonlé logikaval.

megkiilonboztetése 852/2004 szerint.

AFA- és adomentesség 18 milliés mentességi hatar. rendszer, kozosségi

Online és automatas

. s szabalyozott. gyakorlati alkalmazasa
értékesites )
korlatozott.
L. 2001. évi C. torvény az oklevelek | 2005/36/EK iranyelv  szerinti
Szakmai képesitések . . , . e . )
elismerésérol, korlatozott korben. kolcsonos elismerés,

elismerése

Ellendrzések és
élelmiszerlanc-feliigyelet

A MAGYAR ES SZLOVEN SZABALYOZAS OSSZEHASONLITASA

Szempont Magyarorszag Szlovénia
Részletesen meghatarozott rendeleti | A torvény altalanosan definidlja,

mennyiségi korlatokkal.

Ataldnyadézas, kompenzacios feldr, | KKV-mentességi (EX-szam)

adoharmonizacidval.
Lehetdvé tett, de nem teljes korlien | Szintén engedélyezett, de

mez6gazdasagban rugalmasabb.
NEBIH koézponti szereppel, uniés | A Mez6gazdasagi Hivatal és az
egyuttm(ikodésben. élelmiszer-feliigyelet  kozosen
végzi.

1. tabldzat A magyar és szlovén szabalyozas 6sszehasonlitasa ( az adatok 2025. november hénapban aktualizaltak)

4.6.

JAVASOLT JOGI ES ADMINISZTRATIV MEGOLDASOK

Az alabbiakban a tanulmany a jogi és adminisztrativ akadalyok gyakorlati megoldasait mutatja be, a
hataron atnyuld egyuttmiikodés erésitése érdekében.

4.6.1.

4.6.2.

JOGI MEGOLDAS

Egy specidlis 25+25 km-es hatar menti zéna kialakitdasa, ahol a két orszag kistermeldi
egyszeriisitett, kozos szabalyok szerint értékesithetnének.

K6z0s tanusitasi és nyilvantartasi rendszer bevezetése, amelyet mindkét tagallam kélcsondsen
elismer, és amely védelmet biztosit a megtévesztd ,lokalis” termékekkel szemben.

Az EGTC-k (pl. Pannon, Muraba) koordinacios szerepének erdsitése a hatosagi kommunikacio
tdmogatasara, de hatdsagi jogkor nélkiil, kizarolag kozvetitd funkcidban.

ADMINISZTRATIV MEGOLDAS

A hataron atnyulé értékesitések egyszeriisitett bejelentése kizarélag a szarmazasi orszag
hatdsagainal, az adatok automatikus tovabbitasaval a masik tagallam felé.

Az ad6- és élelmiszerlanc-informacidk automatikus atadasa a masik tagallam hatésaganak.

K6z06s kétnyelvl utmutato és online informacids platform létrehozasa a termel6k szamara.
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4.6.3. OKTATASI ES GYAKORLATI TAMOGATAS

e Rovid, gyakorlatorientalt képzések a hataron atnyulo értékesités adminisztrativ, higiéniai és
addzasi szabalyairdl. A képzések kozos, kétnyelvi modulokbol allhatnanak, amelyek az EU Farm
to Fork stratégiajanak céljaihoz is illeszkednek.

e Mentorprogram inditasa fiatal és idésebb termel6k szamara, akik szamara a jogi és adminisztrativ
folyamatok atlathatésaga kihivast jelent.

4.7. OSSZEGZES

Az unios szabalyozas egységes elveket fogalmaz meg a helyi termékek biztonsagara, eredetvédelmére és
szabad mozgasara, de a végrehajtas tagallami hataskorben marad.
A magyar és szlovén rendszerek kiilonb6z6 adminisztrativ megkozelitései a hatar mentén mikodé kis
termel6k szamara akadalyt jelentenek.

Atanulmany megallapitasai szerint a jovébeni egylttm(ikodés kulcsa:
e ajogszabalyok egyszeriisitése és 6sszehangolasa,
¢ akétnyelvii informacios rendszerek kialakitasa,
e ahatosagi eljarasok kolcsonds elismerése,

e valamint a teriileti alapu, 25+25 km-es zénara éplil6, kisérleti szabalyozas kialakitasa

Ezek révén megvaldsulhat a helyi termékek szabadabb aramldsa, a gasztroturisztikai kinalat béviilése és
egy fenntarthatd, regionalis gazdasagi modell, amely mindkét orszag szamara elényt jelent.

A harmonizalt szabalyozas és az informacios akadalyok lebontasa a magyar-szlovén hatartérség
versenyképességétis novelheti az unids rovid ellatasi lancok fejlesztési iranyainak megfeleléen.

Ezek az intézkedések a CROSSDEST projekt céljaival 6sszhangban jarulhatnak hozza a magyar-szlovén
hatartérség gazdasagi integracidjahoz és fenntarthaté fejlédéséhez.
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5. FORRASJEGYZEK

Szlovénia

Bohinj és Slovenia Green halézat

Slovenia.info — Bohinj, Slovenia Green Destination Platinum -
https://www.slovenia.info/en/places-to-go/regions/alpine-slovenia/bohinj

Alpine Pearls Network - Sustainable Alpine Mobility Initiative — https://www.alpine-
pearls.com/en

Green Destinations - Certified sustainable destinations: Slovenia Green program overview —
https://www.greendestinations.org/slovenia-green

Vipava-volgy és Slovenia Green Gourmet Route

Ausztria

Vipavska dolina - Official tourism website — https://www.vipavskadolina.si/en
Slovenia Green Gourmet Route — National gastronomic route presentation —
https://www.slovenia.info/en/stories/slovenia-green-gourmet-route
Slovenia.info - Slovenia Green Cuisine certification -
https://www.slovenia.info/en/business/slovenia-green

Alma virtual guide — Al-based tourism assistant introduction (Slovenia.info) -
https://www.slovenia.info/en/stories/meet-alma

AMA GenussRegion (AMA GENUSS REGION)

AMA GenussRegion - Offizielle Website: Qualitat und Herkunft genieBen —
https://www.genussregionen.at

Agrarmarkt Austria (AMA) - Genuss Region program overview - https://www.ama.at/ueber-
ama/ama-marketing

AMAcademy - Bildungs- und Schulungsprogramme fur Produzenten und Gastronomen —
https://www.amainfo.at/amacademy

Olaszorszag

South Tyrol/ Alto Adige - Red Rooster (Roter Hahn)

Roter Hahn - Offizielle Website / Official website - https://www.roterhahn.it/en/

Sudtiroler Bauernbund - Agritourism and quality label presentation - https://www.sbb.it/en
Visit South Tyrol - Sustainable travel and rural tourism overview —
https://www.suedtirol.info/en/experiences/sustainable-travel
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Finnorszag

Lakeland és Sustainable Travel Finland (STF)

e Visit Finland - Sustainable Travel Finland program - https://www.visitfinland.com/sustainable-
finland/

e Visit Lakeland Finland - Official regional tourism site — https://www.visitlakeland.fi

e Sustainable Travel Finland - Criteria and certification process -
https://www.businessfinland.fi/en/for-finnish-customers/services/travel/sustainable-travel-
finland

e VisitFinland - Food tourism and Local Food Routes overview -
https://www.visitfinland.com/en/articles/local-food-tourism-in-finland/

Ausztria-Szlovénia-Olaszorszag

Alpe Adria Trail - Hataron atnyulé turizmus

Alpe Adria Trail - Official trail website and booking system - https://www.alpe-adria-trail.com/en
Karnten Werbung - Cross-border destination management info — https://www.kaernten.at/en/alpe-
adria-trail/

Slovenia.info — Alpe Adria Trail section and Slovenian stages —
https://www.slovenia.info/en/hiking/alpe-adria-trail

Friuli Venezia Giulia Tourism - Italian partner page - https://www.turismofvg.it/en/alpe-adria-trail

Tanulsagos (lezarult) nemzetkozi projektek

Nem miikodo vagy lezarult egyiittmiikodések (3.3.2. fejezet hivatkozasai)

Baltic Sea Culinary Routes / Baltic Sea Food (Interreg Baltic Sea Region project) -
https://www.balticseaculinary.com

Lauku Celotajs — Latvian Country Tourism Association, Baltic Sea Food coordinator -
https://www.celotajs.lv/en/project/7

Culinary Heritage Europe (korabbi halézat, 2010-es évek) - https://www.culinary-heritage.com
Danube Gourmet Route (Interreg Danube Transnational Programme pilot) - https://danube-
region.eu/projects/

Nemzetkozi tanusitasi és szakmai hattérforrasok

Global Sustainable Tourism Council (GSTC) - Global Sustainable Tourism Criteria -
https://www.gstcouncil.org

Green Destinations — Sustainability Certification for Destinations -
https://www.greendestinations.org

European Network of Regional Culinary Routes — Policy and practice report (2019) -
https://www.interregeurope.eu/policy-learning-platform
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